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Parteiencheck vor der Wahl

In rund 120 Tagen ist Bundestagswahl 
und fast alle Parteien haben ihr Wahl-
programm für die neue Legislaturperi-
ode vorgelegt.
Ein Vergleich der Themen zeigt, wofür 
die unterschiedlichen Lager antreten 
und welche Rolle die Gesundheitspoli-
tik im Wahlkampf spielen könnte. 
Unser Parteiencheck zeigt, was Arznei-
mittelindustie, Medizintechnik-Herstel-
ler, Kassen, Heilberufe und Patienten 
erwartet, wo Schwerpunkte, Unter-
schiede und Schnittmengen in den Pro-
grammen liegen.
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Oliver Leisse, Geschäftsführer von See More, 
über die neuen Erwartungen der Verbraucher, 
und was Unternehmen daraus lernen können.



6 Healthcare Marketing 6/2013

48	 PR als Stakeholder-Management
	� Zehn Gründe, warum es sich für Pharmafirmen 

lohnt, in PR zu investieren

52	 Was Friseure und Apotheker gemein haben
	� Über Local Branding für Apotheken schreibt Regi-

na Paetel vom GWA Healthcare Forum

56	 Best Practice: SOS: ellaOne und die Folgen
	� Die Agentur Peix präsentiert ihre neue Kampagne 

zur Notfallpille ellaOne von HRA 

Medien+Internet

58	 „Stell dir vor, es ist App und keiner geht hin“
	� Die Schattauer-Chefs Bertram und Haaf sagen im 

Interview, worauf sie im Digital-Business achten

61	 Newcomer-Marketing hat es schwer�
	� Beim Abo-Marketing neuer Publikumszeitschriften 

warten viele Verlage aus Kostengründen erstmal ab

64	� „Ein Abo muss sich wieder lohnen“
	� Jens Lönneker vom rheingold salon plädiert für 

wieder mehr Wertschätzung der Abonnenten

66	 Medizin goes Online: Arzt und Patient 2.0
	� Ipsos-Marktforscher über die Folgen von ‚Dr. 

Google‘ in der Arztkommunikation 

68	 Vira-Index: Healthvault von Microsoft
	� Was die Online-Plattform für Patientenakten mit 

Social Media zu tun hat

Porträt

70	 „Wissen noch viel zu wenig voneinander“
	� Birgit Fischer vom vfa will den Dialog mit den 

Akteuren im Gesundheitsmarkt voranbringen 

Rubriken

03	 Editorial

74	 Termine

75	 Vorschau/Impressum

 
‚Healthcare Marketing‘ ist eine Beilage vom COMPRX 
beigelegt. Wir bitten um Beachtung. 

„Wissen noch zu wenig voneinander“ 
Birigt Fischer, seit zwei Jahren vfa-Hauptge-
schäftsführerin, zieht gegenüber ‚Healthcare 
Marketing‘ eine positive Zwischenbilanz.
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Faktencheck: Korruption bei Ärzten
Die Diskussion um Schmiergelder im Gesund-
heitsmarkt ebbt nicht ab. Experten fordern 
mehr „Korruptionsprävention“ in Firmen.  
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