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Parteiencheck vor der Wahl

In rund 120 Tagen ist Bundestagswahl 
und fast alle Parteien haben ihr Wahl-
programm für die neue Legislaturperi-
ode vorgelegt.
Ein Vergleich der Themen zeigt, wofür 
die unterschiedlichen Lager antreten 
und welche Rolle die Gesundheitspoli-
tik im Wahlkampf spielen könnte. 
Unser Parteiencheck zeigt, was Arznei-
mittelindustie, Medizintechnik-Herstel-
ler, Kassen, Heilberufe und Patienten 
erwartet, wo Schwerpunkte, Unter-
schiede und Schnittmengen in den Pro-
grammen liegen.
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‚Healthcare Marketing‘ ist eine Beilage vom COMPRX 
beigelegt. Wir bitten um Beachtung. 

„Wissen noch zu wenig voneinander“ 
Birigt Fischer, seit zwei Jahren vfa-Hauptge-
schäftsführerin, zieht gegenüber ‚Healthcare 
Marketing‘ eine positive Zwischenbilanz.
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Faktencheck: Korruption bei Ärzten
Die Diskussion um Schmiergelder im Gesund-
heitsmarkt ebbt nicht ab. Experten fordern 
mehr „Korruptionsprävention“ in Firmen.  
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