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Gesucht: die kreativsten
Healthcare-Kopfe

Beim Comprix 2013 werden 43
Awards vergeben. Damit holt

rein rechnerisch etwa jede zweite
Agentur, die einreichte, einen Preis.
Diese Rechnung geht natiirlich nicht
auf, denn schon allein Schmittgall
und Peix Pharma gewinnen jeweils
finfmal. Dass der Comprix offen

rj fuir Neues ist, zeigen ausgezeichne-
te Agenturen, die zum ersten Mal
COMPRIX dabei sind: LBi, pilot und andere.

Trotz der Leistungsdichte mit 43
Awards gehen Gewinner bei ande-
ren Wettbewerben meist leer aus.
Warum das so ist, dariiber haben
wir mit Agenturchefs gesprochen.
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Rudi Schmidt

m Einzelpraxis wird zum Auslaufmodell Der ,Hauptmann' von Asklepios

Kooperationsmodelle liegen im Trend. Das Schachspieler und Stratege Rudi Schmidt lenkt
zeigt sich an der steigenden Arztenetze-Zahl. die Unternehmenskommunikation einer der
Doch Franchisekonzepte haben es schwer. grofSten privaten Klinik-Konzerne.

68 In der Liige liegt die Wahrheit 80 ,Fachmedien im Fokus": Die Zukunft von Print
Ein Pladoyer fiir bessere OTC-Werbung, von Gast- ,Healthcare Marketing startet mit der LA-Med eine
autor Boris Fust, ressourcenmangel Artikelserie tiber Fachmedien. Gastautor Manuel Ick-

rath macht den Anfang
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sen, Agency Scan
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. . . Der Klinik-Marketer Rudi Schmidt setzt auf Bewegt-
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Die Hersteller haben die Bedeutung der PTA als
Absatzhelferin erkannt, Fachtitel profitieren

Dieser Ausgabe von ,Healthcare Marketing' sind sowohl eine

79 VIRA-Index iiber Patienten-Communitys Beilage der Firma ESB Marketing Consult GmbH als auch eine
Eine neue Plattform ermoglicht das Sponsoring und Beilage der Firma SEMPORA Consulting GmbH beigefiigt.
den Zugriff auf anonymisierte Daten Wir bitten um Beachtung.
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