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Gesucht: die kreativsten 
Healthcare-Köpfe
Beim Comprix 2013 werden 43 
Awards vergeben. Damit holt 
rein rechnerisch etwa jede zweite 
Agentur, die einreichte, einen Preis. 
Diese Rechnung geht natürlich nicht 
auf, denn schon allein Schmittgall 
und Peix Pharma gewinnen jeweils 
fünfmal. Dass der Comprix offen 
für Neues ist, zeigen ausgezeichne-
te Agenturen, die zum ersten Mal 
dabei sind: LBi, pilot und andere.
Trotz der Leistungsdichte mit 43 
Awards gehen Gewinner bei ande-
ren Wettbewerben meist leer aus. 
Warum das so ist, darüber haben 
wir mit Agenturchefs gesprochen.  
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