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Mehr Transparenz bei Arznei-
mitteln

Laut BGH-Urteil diirfen Arzte,

die Schmiergelder kassieren, nicht
bestraft werden. Der richterliche
Beschluss hat erneut eine Debatte
um die Zusammenarbeit zwischen
Arzten und Pharmaberatern ausge-
lost. Wahrend Industrie, Bundes-
arztekammer und Kassenarztliche
Bundesvereinigung weiterhin auf
Selbstkontrolle setzen, fordern
Korruptionsexperten, das System
grundlegend zu modernisieren. Die
Arztekammer Niedersachsen ist
ausgeschert und hat Fortbildungen
zur ,,industriefreien Zone“ erklart.
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Der Einsatz digitaler Medien kann den emotio-
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Digestiva verhelfen dem OTC-Markt zu einem Rechtsanwalt Dr. Cord Willhoft erortert einen
kleinen Aufwind Aspekt zur unzulissigen irrefithrenden Werbung
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GroBes Geschaft mit kleinen Biirsten Das OTC-Marketing wird smart

Der Markt der Interdentalbiirsten wichst Smart TV und Second Screen sind zwei neue
zweistellig. Marken wie TePe und Curaprox Trends, die die Medienwelt radikal verandern.
frischen ihren werblichen Auftritt auf. Pharmafirmen brauchen eine Digitalstrategie.
38 Schwarz & Bold mit Schnellstart 52 Biermann ladt zur Online-Vorlesung
2011 entstand aus Maxmedia und pol 48/10 die Der Kolner Biermann Medizin Verlag will seinen
Agentur Schwarz & Bold. Sie beschiftigt mittler- Digitalumsatz in 2013 mehr als verdoppeln
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Alexander Migdefessel und Stefanie Diirnberger nutzen lisst, erliutern die Autoren von linkfluence

vom GWA Healthcare Forum schreiben dariiber,
wie gute Werbung entsteht
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Accu-Check von Roche ist vor allem auf Facebook
aktiv, Pfizers Warmepflaster Thermacare auf Face-
book und YouTube
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