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Das OTC-Marketing wird smart
Smart TV und Second Screen sind zwei neue 
Trends, die die Medienwelt radikal verändern. 
Pharmafirmen brauchen eine Digitalstrategie.
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Großes Geschäft mit kleinen Bürsten
Der Markt der Interdentalbürsten wächst 
zweistellig. Marken wie TePe und Curaprox 
frischen ihren werblichen Auftritt auf.
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