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Das Liedler-Prinzip

Dr. Angela Liedler ist Vorstand der Precisis AG in Heidel-
berg. Die Medizinerin und ihr Team stehen am deutschen 
Markt kurz vor der Zulassung eines Gehirnstimulators.
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LA-Pharm 2020 ist erschienen
Die LA-Pharm bietet aktuelle Reichweitendaten für die 
Apotheken-Fachpresse. Im Corona-Jahr wirft sie zudem 
ein Schlaglicht auf Trends während der Pandemie.
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