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Transplant campus

Transplant campus existiert seit 2016. Ent-
standen ist die Plattform aufgrund einer
Umfrage bei deutschen Transplantations-
medizinern. Ein wichtiges Ergebnis der
Umfrage war, dass vielen Transplantations-
medizinern ein unabhangiges deutschspra-
chiges digitales Format fiir Wissensaus-
tausch, Netzwerk und Dialog fehlt.

In Deutschland gibt es ungefdhr 2.000
Transplantationsmediziner. Das Portal steht
im Zeichen des Wissensaustausches von
Transplantationsmedizinern fiir Fachkreise,
die sich mit der Thematik auseinanderset-
zen wollen.

Das Transplant campus-Team spricht poten-
zielle Autoren fiir Verdffentlichungen und
Engagement direkt an. Es werden unterei-
nander Ideen und Themen ausgetauscht,
die dann auch auf dem Portal verdffentlicht
werden. Das Steering Committee engagiert
sich stark darin, dass viele unterschiedliche
Autoren aus der Fachcommunity angespro-
chen werden. Aber auch virtuelle interak-
tive Formate, Response-Elemente in der
Newsletter-Ausgabe und Meinungsumfra-
gen fordern den Dialog untereinander.

Das Portal verzeichnet momentan 500 re-
gistrierte Nutzer. 500 Personen besuchen
monatlich die Plattform und 3.000 Seiten-
aufrufe lassen sich im Durchschnitt monat-
lich feststellen.

Trotz des bekannten Mangels an Spen-
derorganen entwickelt sich die Trans-
plantationsmedizin in Deutschland ra-
sant. Alle Beteiligten sind fortlaufend
gefordert, Wissen, Know-how und
Erfahrungen auszutauschen. Mit dem
Fachportal Transplant campus (www.
transplant-campus.de) bietet die Agen-
tur DP-Medsystems AG eine hochwer-
tige, praxisgerechte und unabhingige
Informations- und Kommunikations-
plattform. Ziel ist, den Fachdialog in der
Transplantationsmedizin zu fordern und
die Fachcommunity zu stirken, insbe-
sondere auch den klinischen und wissen-
schaftlichen Nachwuchs.

Federfilhrend fir Transplant campus
wirkt ein unabhingiger Beirat aus Ex-
perten, der Entwicklungen und Trends
in der Transplantationsmedizin antizi-
piert und gemeinsam mit der Agentur
die inhaltliche Ausrichtung des Portals
gestaltet. Die Beitrage selbst werden
— mit Unterstiitzung durch die dpmed-
Fachredaktion — ebenfalls von Experten
verfasst. Getreu dem Motto: Wissen.
Austausch. Erfahrung. Transplant cam-
pus zeichnet sich durch eine enorme The-
menvielfalt aus, ob Niere, Leber, Herz
oder Lunge, von Immunsuppression,
uiber Organallokation, Maschinenperfu-
sion, Immunologie, Transplantatabsto-
Bung, Infektion, uber interdisziplinire
Themen, Versorgungsaspekten bis hin
zu Perspektiven und Herausforderungen
in Forschung, Klinik, Praxis und Nach-
wuchsforderung.
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Fokussierte Kommunikation
- Transplantation ,pur”

Neben dem reguldren Informationsange-
bot hilt Transplant campus zwei Forma-
te vor, die von Unternehmen im Rahmen
eines Sponsoring-Programms genutzt
werden: die primir digitale Fachbeila-
ge ,NephroSpezial‘, die sich gezielt an
Nephrologen richtet, und die ,Dossiers
als Sammlung themenbezogener Beitri-
ge, die auch als drztliche Online-Fort-
bildung (CME) gestaltet und zertifiziert
werden konnen. Dreh- und Angelpunkt
der Kommunikation ist der Transplant-
campus-Newsletter. Er informiert die
derzeit circa 500 registrierten Nutzer des
Portals regelmifSig uiber alle auf Trans-
plant campus veroffentlichten Beitrdge.
Damit erreicht der Transplant campus
Newsletter gut ein Viertel der Transplan-
tationsmediziner in Deutschland.

Individuelle Sponsoring-
Optionen

Transplant campus arbeitet mit Unter-
nehmen im Rahmen eines gestaffelten
Sponsoring-Programms zusammen. Die
Unternehmen koénnen so an der Aus-
gestaltung und Weiterentwicklung des
Portals teilhaben und sich als in der
Transplantationsmedizin fithrende Un-
ternehmen positionieren. Die Optionen
reichen je nach gewihltem Paket von

Aktuelle Beitrdge rund um die Transplan-
tationsmedizin sowie Kasuistiken und
Kongressberichte sind fiir die Fachcommu-
nity auf dem Portal einsehbar

der Nennung als Partner von Transplant
campus tber die Moglichkeit, sich mit
Themenvorschligen an der inhaltlichen
Ausgestaltung von ,NephroSpezial® und
den Fortbildungs-Dossiers zu beteiligen,
bis hin zur Teilnahme an Sitzungen des
wissenschaftlichen Beirats. Die Priasenz
auf Transplant campus stellt somit fir
unsere Partner eine einzigartige Gelegen-
heit dar, spezifische Zielgruppen im Be-
reich der Transplantationsmedizin ohne
Streuverlust zu erreichen.

Nicht zuletzt konnen Partner Ausgaben
der Beilage ,NephroSpezial‘ und der
Online-Fortbildungs-Dossiers digital be-
werben. dpmed verfugt hierzu iiber ein
Team von Spezialisten, die Mediapline
unter anderem fiir Anzeigen, Adverto-
rials und Banner in mafsgeblichen Ver-
lagsangeboten zusammenstellen.

dpmed

Wir kommunizieren
Medizin.

Die dpmed ist eine medizinische Fachagentur,
die seit 2008 im Pharma- und Healthcare-Mar
keting tétig ist. Unter der Leitung der drei Vor-
stande Michael Wehnelt, Dr. med. Claus Wilim-
zig und Franziska Thiele arbeitet das 70-kopfige
Team in den Geschaftsbereichen medizinische
Fachredaktion, PR, Medical Affairs, Medical
Education, Kreation, Integrierte Kampagnen
(Multichannel), IT & Digital, Media, Schulung
und Klinikmarketing. Im Geschéftsjahr 2019 be-
trug der Umsatz ca. 5,9 Millionen Euro.

P kontakt@dp-medsystems.de
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