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Marken-Awareness bei NEMs

Das Geschift mit der Gesundheit boomt. Welche Nah-
rungserganzungsmittel-Marken davon profitieren, ldsst
sich aus Ergebnissen der Studie ,best for planning® ableiten.
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Der Apothekenmarkt in Zahlen

Die Umsitze mit OTC-Nahrungsergdnzungsmitteln
steigen kontinuierlich an. Die Analyse gibt Auf-
schluss uiber die grofiten Hersteller und Produkte

Die Top-Nahrungserganzungsmittel-Marken

Zwei Drittel der Deutschen kimmern sich
um die eigene Gesundheit. b4p zeigt, welche
NEM-Marken in der Verbrauchergunst oben stehen

STRATEGIE & PRAXIS
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P&G Health positioniert Bion3 Immun
und Vigantolvit Immun

Einige Kampagnenansitze erlautert Florian Sieben,
Managing Director DACH bei Procter & Gamble
Personal Health Care

Stada unterstiitzt Curazink ImmunPlus und
kombiniert weitere Marken in Aktionen

Beate Rosenthal, Marketingleiterin Stada Consumer
Health Deutschland, schildert aktuelle MafSnahmen
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NEMs erfordern hohen Beratungsbedarf

Das Wissensportal Apothekia und ,Healthcare Marketing*
haben PTAs gefragt, wie die Industrie im Beratungsprozess
zu Nahrungsergidnzungsmitteln unterstiitzen kann.
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Dr. Kade prasentiert Sanostol im
individuellen Stil auf Social Media
Auf die Strategie bei Sanostol gehen Product

Manager Marc Leonhardt und Digital Marketing
Managerin Karoline Paasche ein

Wie die Industrie Apotheken-Teams im
Beratungsprozess unterstiitzen kann
Die exklusiven Ergebnisse einer Umfrage unter

Apotheken-Teams offenbaren, wie sich die Kunden-
beratung am POS zu NEM verbessern ldsst
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Investitionen in Online-Werbung steigen

Der Werbemarkt der Nahrungserganzungsmittel
wichst 2020 um 25 Prozent gegeniiber Vorjahr.
Zu den Profiteuren zihlen vor allem Online-Medien

.Die Gestaltung kdnnte mutiger sein”

Udo Radzio, Head of Client Services Health beim
Burda-Vermarkter BCN, im Interview iiber neue
Vermarktungsansatze und Kreation




Fachwerbung erhalt Auftrieb

Im Coronajahr 2020 steigt das Schaltvolumen fiir

Nahrungserganzungsmittel in Fachzeitschriften um rund

sechs Prozent. Das Apothekenteam gewinnt an Bedeutung.

32 Hersteller erhéhen Spendings im Corona-Jahr

Mit 6,5 Millionen Euro Brutto-Werbespendings
gehoren Vitamine, Mineralien & Co. zu
den Top-Segmenten in der Fachkommunikation

36 SEO-Marketing: Nahrungserganzungsmittel-

Websites in der Analyse

Die Performances der umsatzstirksten Marken im
Web weisen deutliche Unterschiede auf, wie eine

exklusive xeomed-Analyse zeigt
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. 3 Champions
fiir deine Abwehr!

3 Champions
fiir deine Abwehr!

P&G Health realisiert diverse Kampagnen

Von der Relaunch-Kampagne fiir Bion3 Immun bis zur Multi-

Brand-Kampagne ,3 Abwehrchampions® in Partnerschaft mit
dem FC Bayern Miinchen: ein Blick auf P& G Health‘s Ansitze.
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