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Sichtbarkeit für Marken generieren

In der Pandemie haben Shopping-Plattformen an Werbe-
Relevanz gewonnen. Auch Healthcare-Unternehmen 
entdecken diesen Kanal zunehmend für sich.
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Dynamik der Marktforschung

In Corona-Zeiten haben sich diverse   
Trends beschleunigt, zum Beispiel hin-
sichtlich der Digitalisierung. Solche 
Veränderungen zeigen sich auch in der 
Healthcare-Marktforschung. So gibt es 
etwa verstärkt digitale Möglichkeiten 
für qualitative Untersuchungen.
‚Healthcare Marketing‘ hat sich bei 
fünf Anbietern umgehört, mit welchen  
Themen die Rx- und OTC-Unternehmen 
seit 2021 zu den Marktforschungsteams 
kommen. EUMARA, Harris Interactive, 
Interrogare, anwema und K&A Brand 
Research schildern ihre Eindrücke und 
sagen, woran die Institute jetzt arbeiten.     
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Dieser ‚Healthcare Marketing‘-Ausgabe 
liegt eine Beilage des Comprix bei.  
Wir bitten um Beachtung.

Markenführung Mental Health
Dieser Ausgabe liegt das ‚Healthcare 
Marketing‘-Sonderheft zum Thema  
‚Markenführung im OTC-Segment Mental 
Health‘ bei. 
Wir wünschen eine anregende Lektüre!


