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OTC-Marketing: Das Beste rausholen

Die Pandemie erschwert dem neuen Marketingleiter 
Bernd Maier den Einstieg bei Klinge Pharma. Zudem 
muss er die Positionierung vieler Produkte überarbeiten.
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Awareness-Spots trumpfen auf

Bei der Abstimmung zum ‚Spot des Monats‘ im De-
zember 2020 hatten Kreationen von Serviceplan und 
Leagas Delaney die Nase vorn.
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