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m Kommunikationstrends 2021

,Healthcare Marketing® hat sich bei Un-
ternehmen und Agenturen umgehort,
welche Marketingthemen 2021 im Fo-
kus stehen.
Kommunikationsverantwortliche bei den
drei Rx-Anbietern Amgen Deutschland,
Bayer Vital und Pfizer Deutschland dis-
kutieren die Trends dieses Jahres.

Auf Agenturseite bringen sich elf Mana-
ger ein und sprechen tiber Entwicklungen
in der Branche — von Markenstrategien
in Krisenzeiten iiber den Wandel von
Events bis zu neuen Wegen in der Wis-
sensvermittlung. Beleuchtet werden auch
die Dental-Branche und der Animal-
Health-Sektor.
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Gesundheitsunternehmen hierzulande stellen
breite Digital-Avantgarde

Die Studie ,Healthcare Movers‘ hat die Unternehmen
identifiziert, die die digitale Transformation im Gesund-
heitsmarkt vorantreiben

Fit dank Wohnzimmer-Workouts

Die Medizintechnikfirma Weinmann entdeckt
Social Media fiir internationale Kampagne
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Digitale Kommunikation vom Empfanger her denken
marpinion-Geschiftsfithrer Dr. Andreas Folkmann im
Interview tiber die Akzeptanz digitaler Tools in der
Apotheken-Kommunikation

Silber-Duo will zum Umdenken anstiften

Die DKMS und Leagas Delaney mobilisieren potenzielle
Stammzellspender. Action of Sugar und Serviceplan
stimmen dustere Tone an, gegen versteckten Zucker

Awareness-Spots trumpfen auf
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Bei der Abstimmung zum ,Spot des Monats‘ im De-
zember 2020 hatten Kreationen von Serviceplan und
Leagas Delaney die Nase vorn.

Sind Cheeseburger spannender
als Krebstherapien?

Der CCO der Peix Health Group, Patrick Held, erortert
in der GWA-Serie die Zurtuckhaltung in der Healthcare-
Kommunikation und zeigt Chancen auf
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Auf das Drehbuch kommt es an

Marek Hetmann, Bereichsleiter Verkauf Medizin beim
Deutschen Arzteverlag, im Interview iiber die perfekte
Planung von Digital-Events

Mission Transparenz seit 25 Jahren

Die Stiftung Gesundheit, Lieferant verlasslicher
Arztdaten, stellt in der Coronakrise Detaildaten zu
Teststellen und Impfzentren zur Verfiigung
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Spirit Link holt Auszeichnung mit Erfahrung
in neuen Team-Strategien
Wie neues Arbeiten bei der Agentur Spirit Link

aussieht, die fiir ihre New-Work-Praktiken einen
Preis erhielt
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Die Pandemie erschwert dem neuen Marketingleiter
Bernd Maier den Einstieg bei Klinge Pharma. Zudem
muss er die Positionierung vieler Produkte iiberarbeiten.

Das Beste rausholen

Bernd Maier im Portrit Gber seine neue Rolle als
Marketingleiter beim OTC-Hersteller Klinge Pharma

Personalien

Erste Frau an der Spitze der ABDA, DocMorris-CEO
Olaf Heinrich verlasst das Unternehmen, neue Doppel
spitze bei Sinfona und viele mehr
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