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Zeigt euch, Gesundheits-
manager!
Agenturchef Bernhard Fischer-
Appelt sagt im Interview mit 
‚Healthcare Marketing‘, die Gesund-
heitswirtschaft müsse ihre positiven 
Aspekte besser hervorheben. Bisher 
fungiere die Gesundheitswirtschaft 
lediglich als ein Clusterbegriff für 
verschiedene Sektoren. Aus dieser 
Gemengelage sei noch keine einheit-
liche Branche entstanden. Das Her-
ausstellen einer Identität könne u.a. 
den Qualitätsprozess im Gesund-
heitsmarkt voranbringen. 
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Arzneimittel-Trainer kickt für Dr. Loges
Carsten Timmering, früher Marketingmanager 
bei DocMorris, ist als Geschäftsführer beim rela-
tiv kleinen Pharmahersteller Dr. Loges angetreten 
und relauncht dessen gleichnamige Marke.

58 72Löst Paid-Content Gratis-Kultur ab?
‚Healthcare Marketing‘-Umfrage: Medizin-
Verlage haben das Jahr 2012 relativ gut abge-
schlossen. Doch für den digitalen Trend müs-
sen noch Online-Strategien ausgelotet werden.


