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acht Tochtergesellschaften flexibel aufgestellt

Mit 80 Jahren noch wendig 
und dynamisch
Die Agentur WEFRA feiert ihren 
80. Geburtstag. Sie wird in dritter 
Generation von der Familie Haack 
geführt – heute von Matthias 
Haack, der für diese Aufgabe den 
familienfremden Geschäftsführer 
Wolfgang Pachali an seiner Seite 
hat. 
Mit Matthias Haack ist die Agentur 
in ihre Neuzeit aufgebrochen und 
startete Tochtergesellschaften für 
verschiedene werbliche Diszipli-
nen. Diese Struktur garantiere die 
Wendigkeit für die Aufgaben der 
Kunden, so Geschäftsführer Haack. 
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Wir bitten um Beachtung.

Springer Medizin launcht R+
Springer Medizin setzt im Media-Geschäft ab so-
fort auf sein neues ‚Gesamtreichweitenmodell R+‘ 
und bündelt damit Print- und Online-Kontakte.
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„Wir dürfen kein Overselling machen“
Roche-Strategiechef Dr. Götz Baumann im 
Interview über die Chancen und Risiken der 
personalisierten Medizin.  


