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Mit 80 Jahren noch wendig
und dynamisch

Die Agentur WEFRA feiert ihren
80. Geburtstag. Sie wird in dritter
Generation von der Familie Haack
gefiihrt — heute von Matthias
Haack, der fir diese Aufgabe den
familienfremden Geschaftsfithrer
Wolfgang Pachali an seiner Seite
hat.

Mit Matthias Haack ist die Agentur
in ihre Neuzeit aufgebrochen und
startete Tochtergesellschaften fiir
verschiedene werbliche Diszipli-
nen. Diese Struktur garantiere die
Wendigkeit fiir die Aufgaben der
Kunden, so Geschaftsfithrer Haack.

Neue Vermarktungskonzepte fiir Apotheken

Kosmetik in der Offizin boomt, Pharmazeuten
whinschen sich innovativeres Marketing

Premium-Kosmetik: Sichtbarkeit erhohen

Die Kosmetikmarke Sothys will mit neuen Concept
Stores in Deutschland bekannter werden

Innovationen, die unter die Haut gehen

Microtrends: Molekulare Erkenntnisse in der
Dermatologie schaffen eine neue Produkt-Gene-
ration

Mehr Wettbewerb durch neue EU-Kosmetik-
richtlinien?

Rechtsanwalt Tim Reichelt von Vorberg & Partner
erldutert die aktuelle EU-Kosmetikverordnung

Rauchentw6hnung: Kassen befiirchten Kosten-
explosion

IMS Health-Gastautorin Dr. Gisela Maag analy-
siert den Markt der Anti-Nikotinarzneien
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«Wir diirfen kein Overselling machen” Springer Medizin launcht R+

Roche-Strategiechef Dr. Gotz Baumann im Springer Medizin setzt im Media-Geschift ab so-
Interview uber die Chancen und Risiken der fort auf sein neues ,Gesamtreichweitenmodell R+¢
personalisierten Medizin. und biindelt damit Print- und Online-Kontakte.

42 Im Web partizipativ, glaubwiirdig, emphatisch 59 VIRA-Index: Bought Media Equivalent

Digitale Kommunikation mit Patienten muss indi- Wie sich der Wert von Social Media messen lasst
viduell sein, von Patrick Wolf, wunder media

: — I M Portrat
44 Marketing als Treiber fiir Zukunftsfahigkeit
reichen Marketing, von Ingrid Wachter-Lauppe . )
vom GWA Forum Healthcare Ex-ADM-Mann Thomas-Marco Steinle startet mit

seiner Neugriundung +49med turbomafsig durch

46 Best Practice: Floradix gegen Schlappheit
Schitto Schmodde hat fiir das Salus-Produkt ,Flo- ] RUBRIKEN

radix mit Eisen® eine integrierte Kampagne kreiert

03 Editorial

™ MEDIEN+INTERNET 62 Termine
63 Vorschau/Impressum
48 Health 2.0 = Mix aus Marketing und Adhérenz

Patientendienste konnen die Therapietreue ver-
bessern, doch die Kassen sind noch eher skeptisch

52 Dreimal Gold fiir die AOK

Die Krankenkasse raumt beim 2013er Award fiir
Corporate Publishing, BCP, Preise ab, weitere
Gesundbheitstitel holen Silber

Dieser ,Healthcare Marketing‘-Ausgabe liegt eine

56 Springer Medizin setzt Digital-Strategie fort Beilage des GWA Forum Healthcare Komunikation
Springer Medizin launcht sein ,Gesamtreichwei- und eine DVD der TV-Wartezimmer GmbH bei.
tenmodell R+ Wir bitten um Beachtung.
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