
VIRA HealtHcare Index for VIsIbIlIty, 
InteractIon, releVance and awareness

PlAVIx.  das blutverdünnungsmittel Pla-
vix ist ein aktuelles beispiel dafür, dass auch 
wirtschaftsnachrichten die sichtbarkeit einer 
Marke zeitweise nach oben spülen können. 
In diesem fal l ist der Patentschutz des Me-
dikaments, das von sanofi und bristol-Myers 
squibb vermarktet wird, im Mai ausgelaufen. 
der blockbuster wog schwer in der bilanz der 
beiden branchenriesen, dementsprechend 
groß war die reaktion der aktienmärkte. Hinzu 
kommt, dass Plavix für eine reihe von Umsatz-
bringern steht, die in Kürze wegbrechen, und 
daher stellvertretend für das ende der Golden-
en branchen-Jahre steht. dementsprechend 
häufig fä l lt der name zurzeit in den beiträgen 
der foren und blogs, was wiederum den VIra-
wert nach oben zieht.
Generell haben es die verschreibungspflichtigen 
arzneimittel (rx-Produkte) durch die werbe-
restriktionen schwer, sich sichtbarkeit in den 
social Media Kanälen zu verschaffen. eigentlich 
ist es sogar häufig ein Zeichen für zumindest 
umstrittene Markenattribute, wenn ein rx-Prä-
parat weit oben im VIra auftaucht. das adHs-
Medikament ritalin steht stel lvertretend für 
eine ganze gesellschaftliche debatte rund um 
die psychischen erkrankungen unserer Kinder 
und deren ruhigstel lung durch Medikamente. 

der VIra-Index wird monatlich von Publicis Healthware International in Koo-
peration mit 'Healthcare Marketing' ermittelt. er setzt sich zusammen aus akti-
vitäten und sichtbarkeit in den wichtigsten social Media Kanälen, diskussionsforen,  
Medizinportalen sowie dem web allgemein. nähere Informationen zum Index unter 
www.publicis-healthware.de/vira

BRAnd UnteRnehmen KAtegoRIe ScoRe tendenz

1. roche - corporate 191,99
2. Voltaren novartis otc 175,59
3. Merck - corporate 159,45
4. Johnson & Johnson - corporate 136,67
5. novartis - corporate 130,15
6. ratiopharm - corporate 114,26
7. boehringer Ingelheim - corporate 111,03
8. sanofi - corporate 101,20
9. Phoenix Pharmahandel - corporate 93,06
10. dolormin Mcneil l otc 88,79
11. almased almased wellness otc 82,13
12. otriven novartis otc 67,67
13. Ge Healthcare - corporate 65,05
14. ritalin novartis rx 63,00
15. GlaxosmithKline - corporate 61,61
16. Plavix sanofi/bristol-Myers squibb rx 60,62
17. Pfizer - corporate 59,86
18. novalgin sanofi rx 59,51
19. bayer Healthcare - corporate 57,56
20. abbott - corporate 57,21

Um die verschreibungspflichtigen Medikamente 
mit ihren werberestriktionen den Unternehmen 
und otc-Produkten gleichzustel len, werden  

B. Braun melsungen.  face -
book, twit ter, youtube, xing, linkedIn. 
dass die b. braun Melsungen aG in die 
Phalanx der großen Konzerntöchter im 
bereich Health einbrechen konnte, ist 
kein Zufall. das hessische Unternehmen 
nutzt die gesamte bandbreite der sozia-
len netzwerke und hat sich dor t sukzes-
sive eine follower-Zahl 'erarbeitet', die 
sich auf einem gesunden niveau für ein 
Medtech-Unternehmen mit seinen - im 
Verhältnis zu consumermarken - k lei-
neren business-Zie lgruppen beweg t.  
auf youtube sind neben Unternehmens-
videos auch disease awareness-Videos 
und animationen zu f inden, was insge-
samt zu begrüßen ist. der Kanal könnte 
allerdings intensiver und gezielter genutzt 

werden, er wirkt eher als sammelsurium 
aller irgendwo entstandenen Videos.  
der eigentlich zentrale Kanal ist twit ter. 
Hierüber werden fast a l le b2b-news 
veröf fentl icht, bevor sie dann automa-
tisch auf die facebook- und xing-seiten 
eingespeist werden. dieses Vorgehen ist 
akzeptier ter standard; allerdings werden 
so facebook und xing seiner individuel-
len stärken beraubt. die Interaktion auf 
facebook beschränkt sich auf einzelne 
„likes“, Kommentare und Par tizipation 
sind kaum vorhanden. Und auf x ing, 
der klassischen rekrutierungsplat t form 
überhaupt, gehen die stellenausschrei-
bungen in der 'tweet-flut' unter. es wäre 
empfehlenswer t, die Kanäle doch eher 
individueller zu bespielen.  
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aktivitäten und sichtbarkeit in Medikamen-
tenforen wie sanego & co. im VIra stärker 
gewichtet.
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