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Der Comprix hat 2023 erneut die kreativsten 
und originellsten Arbeiten der Pharma- und 
Healthcare-Kommunikation prämiert. 
Insgesamt wurden 35 Awards verliehen. Ange-
führt wird das Teilnehmerfeld von Schmittgall 
Health mit acht Preisen vor der Peix Health 
Group und der Scholz & Friends Family. 
Neben dem Blick auf die kreativen Höhepunk-
te des diesjährigen Wettbewerbs gehören zur 
Comprix-Strecke in diesem Sonderheft ebenso 
die Eindrücke und Stimmen der Jury-Mitwir-
kenden.
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