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bedienen, zählen zu den Gewinnern der Krise

51 	 Amazon: So funktioniert der  
	 legale OTC-Verkauf

	Für Arzneimittelhersteller ist es wichtig, Amazon 		
professionell zu erschließen, erläutert Agenturchef 
Gregor Leopold von GlobalAMZ 

n News
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	Christian Klingbeil und Dr. Annette Witzleben von 
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Sciences-Branche
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Corona: Turbo für den  
digitalen Apothekenmarkt

Vitamin-Booster, Desinfektionsmittel, 
Erkältungspräparate – der Umsatz mit 
Apothekenprodukten hat sich in Zeiten  
Corona vervielfacht. Profiteure sind 
jedoch nicht nur die Versandhändler,  
sondern auch lokale Apotheken, die 
stationäre und digitale Kanäle bedie-
nen. Aber auch US-Versandhandelsriese 
Amazon zählt zu den Gewinnern der 
Krise. Deshalb wird es für Markenher-
steller umso wichtiger, Amazon profes-
sionell zu betrachten und zu erschließen. 
Wie auf Amazon legaler OTC-Verkauf 
funktioniert, schildert Gregor Leopold, 
Agenturchef von GlobalAMZ.
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Kliniken intensivieren Marketing-Aktivitäten

Kliniken widmen dem Faktor Kommunikation zunehmend 
mehr Aufmerksamkeit und machen die Werte ihrer Häuser 
kommunikativ sichtbar.

14 28M&A in den Life Sciences

2019 ist das Volumen der M&A-Deals in Life Scien-
ces um fast sechzig Prozent höher ausgefallen als im 
Vorjahr. KPMG-Experten betrachten die Strategien.
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