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Kytta ThermaCare SOS* Voltaren Strategie für Nurofen-Schmerzpflaster

Reckitt Benckiser will seine Healthcare-Marke Nurofen in 
der erwachsenen Zielgruppe stärken. Marketingdirektorin 
Julia Mellberg erörtert den Schmerzpflaster-Launch.
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Attraktive Marken bei Muskelschmerzen

Welche Markenbekanntheit und -wahrnehmung ver schie-
de ne Arzneimittel zur äußeren Anwendung bei Muskel-
schmerzen aufweisen, beleuchtet der YouGov BrandIndex.
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