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Attraktive Marken bei Muskelschmerzen

Welche Markenbekanntheit und -wahrnehmung verschie-
dene Arzneimittel zur dufleren Anwendung bei Muskel-
schmerzen aufweisen, beleuchtet der YouGov BrandIndex.

14

Strategie fiir Nurofen-Schmerzpflaster

Reckitt Benckiser will seine Healthcare-Marke Nurofen in

der erwachsenen Zielgruppe stirken. Marketingdirektorin

Julia Mellberg erortert den Schmerzpflaster-Launch.
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Marke und Sport-Kampagne von Kneipp

Kneipp présentiert seine Markenphilosophie neu und hat
2020 eine Arnika-Produktkampagne gestartet. Die Ansitze
schildert Carolin Miiller, Marketingleiterin DACH.
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Freude an Bewegung

Bei der Vermarktung ihrer Kinesiotapes setzt die junge
D2C-Marke Truetape auf Online-Maflnahmen und auf
sportliche Testimonials.

MARKT

6 Der Apothekenmarkt in Zahlen

Die Umsitze mit OTC Muskel- und Gelenkschmerz-
mitteln sind im Zwolfmonatszeitraum Mai 2019 bis
April 2020 gestiegen

8 Marktsegmentierung auf Basis von Muskel-,
Gelenk- und Riickenbeschwerden
GfK-Experten setzen bei den Beschwerden an, die

Kaufer beim Kauf eines Produktes in der Apotheke
angeben, und analysieren die Volumen-Anteile

12 Attraktive Marken bei Muskelschmerzen

Felix Leiendecker von YouGov beleuchtet die
Verbraucherwahrnehmung bei Mitteln zur dufseren
Anwendung gegen Muskelschmerzen
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Reckitt Benckiser will mit Nurofen-Schmerz
pflaster die erwachsene Zielgruppe erobern

Julia Mellberg, Marketing Director Central Europe,
Health bei Reckitt Benckiser, erliutert die Kommu-
nikationsstufen bei den Nurofen-Schmerzpflastern

Kneipp richtet Marke neu aus

Carolin Miiller, Marketingleiterin DACH, spricht
uber die Marke und die neue Arnika-Kampagne
,Spiire Kraft, keinen Schmerz*

Sportliches Markenerlebnis schaffen

Truetape Co-Griinder Dominik Winter
skizziert die digitale Vermarktungsstrategie des
Minchner Kinesiotape-Herstellers

Vertriebskommunikation kreativer gestalten

Wie die Agentur Die Crew sich der starkeren
Verzahnung von Marketing und Vertrieb widmet
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Impressum

SEO-Marketing: Muskel- und Gelenkschmerz
Websites in der Analyse

Die Performances der umsatzstiarksten Marken im
Web zeigen deutliche Unterschiede auf, wie eine
exklusive xeomed-Analyse zeigt

Apotheke steigert Umsatz mit Facebook-
Werbung
Best Practice uber die Strategie der Liibecker Lowen

Apotheke, hauseigene Produkte tiber Facebook zu
promoten und die Online-Umsitze zu erhohen
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