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Wettbewerbsintensiver COPD-Werbemarkt

Während Print-Werbung für Atemwegspräparate von Januar bis 
Mai 2020 ein Minus von 23 Prozent verbucht, erhöhen viele 
Hersteller ihre Spendings für COPD-Kamapgenen.
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Emotionale OTC-Markenkommunikation

Engelhard vertreibt seit 70 Jahren Hustenmittel unter der 
Marke Prospan. Patienten soll die Produktrange auf allen 
Touchpoints der Customer Journey begegnen.

Früher Dialog mit den Zielgruppen

Novartis‘ Atemwegsportfolio gehört zu den umsatzstärksten 
weltweit. Ziel der Kommunikation ist es, mit nutzwertigem 
Content Patienten und Fachkreise zu unterstützen.
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Umsatzwachstum im Atemwegsmarkt

Die Apothekenumsätze mit verschreibungspflichtigen  
Atemwegstherapeutika nehmen konstant zu und erreich-
ten 2019 ein Volumen von 1,4 Milliarden Euro.
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