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Sanofi Genzyme hat eine neue Patienten-Initiative zum 
Thema Asthma vorgestellt. Über die Umsetzung spricht 
Viktoria Pfannenstiel, Healthcare Solution Manager.
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Digital im Media-Mix

Mehrere Kanäle wie TV und Digital spielen bei Maßnah-
men für das Hexal-Produkt LoranoPro eine Rolle. Das 
Marketing-Team schildert Strategie und Digital-Elemente.
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„Doktor Internet“ boomt weiter

Gesundheit bleibt ein zentrales Thema bei der digitalen 
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OTC-Werbeausgaben in sozialen Netzwerken sind wäh-
rend der Pandemie gestiegen. Media-Experten erwarten, 
dass die Plattformen zum Standard im Mediamix werden. 
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