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Markenstrategien
Prof. Dr. Jürgen Abel und Prof. Dr. Beate M. Gleits-
mann von der Rheinischen Hochschule Köln widmen 
sich Prinzipien für wirksame Markenführung

40	� Rx Club prämiert zwei deutsche Cases mit Silber
Bei dem New Yorker Wettbewerb erhielten deutsche 
Healthcare-Agenturen zahlreiche Auszeichnungen

42	� Endlos multiplizierte Einfallslosigkeit
In der GWA-Serie fragt sich Tobias Schwaiger von  
Wefra Life Solutions: Wo führt es eigentlich hin, wenn 
alle dank KI plötzlich vermeintlich alles können?
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Swea von Mende erläutert in einem Gastbeitrag, wie 
und wo OTC-Anbieter Kunden auf der Customer 
Journey erreichen 
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14 	� Die OTC-Wachstumschampions 2025 
Insight Health, DatamedIQ und ‚Healthcare Marketing‘  
werten aus, welche OTC-Brands zurzeit am schnellsten 
wachsen, und gehen auf einige Marktfaktoren ein
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Eine mehrteilige Tabellenstrecke zeigt die Top-Marken 
nach prozentualer Umsatzsteigerung – im  
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Gewinner im OTC-Markt

Das rezeptfreie Geschäft in Apotheken  
ist ein breites Spielfeld, auf dem viele 
Marken an Wachstumsstrategien feilen.  
Der Wettbewerb und die ökonomischen 
Entwicklungen sorgen immer wieder für 
neue Herausforderungen. 
Mit einer aktuellen Analyse von Marken-  
und Kategorieumsätzen nehmen wir 
den Zwölfmonatszeitraum bis Oktober 
2025 in den Blick und diskutieren die 
Trends in Offizin und Versandhandel. 
Insight Health, DatamedIQ und ‚Health-
care Marketing‘ identifizieren dabei 
die Marken mit der höchsten erzielten  
Umsetzsteigerungsrate und präsentieren  
die OTC-Wachstumschampions.
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Mit Nø Cosmetics verbindet Caroline R. Kroll wissen-
schaftsbasierte Skincare, Clean-Beauty-Standards und 
ein Retail-First-Modell. 

48 54Zielgruppe 50 Plus im Blick

Unternehmen verschenken viel Potenzial, wenn sie 
in TV-Spots nicht die Bedürfnisse der Zielgruppe 50 
Plus ansprechen, wie Rheingold Salon herausfand.
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