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Umsatzsteigernde Marken

Um die OTC-Brands zu identifizieren, die 
im aktuellen Marktumfeld die höchste 
prozentuale Umsatzsteigerung erzielen,  
findet erneut die Auswertung von  
‚Healthcare Marketing‘ und der beiden 
Marktforschungspartner Insight Health 
und DatamedIQ statt.  
Basierend auf OTC-Umsatzdaten zu den 
Kanälen Offizin und Online-Apotheken, 
die Insight Health und DatamedIQ zum 
Zwölfmonatszeitraum bis September 
2023 vorlegen, stehen jetzt die ‚OTC-
Wachstumschampions 2023‘ fest. 
Ergebnisse nach der Ranking-Methodik 
gibt es zum therapeutisch relevanten 
OTC-Markt und zu vier Teilkategorien. 
Als Plus gibt es eine Sonderauswertung.

14

Fo
to

: z
at

ev
ak

hi
n 

– 
A

do
be

St
oc

k



Inhalt

5Healthcare Marketing 12/2023

Natsana setzt auf Kreativ-Duo

Von der Agentur ins Unternehmen: Roman Königsmark 
(l.) Fabian Pensel (r.) steuern gemeinsam das Marketing 
des Anbieters von Nahrungsergänzungsmitteln. 

42 64Globale Markenstrategie für Kaloba

Die Schwabe-Gruppe hat im Herbst 2023 mit der 
Agentur Häppy eine länderübergreifende Kampagne  
für die OTC-Marke gelauncht.
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