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Schweizer Traditionsmarke neu beleben

Marketing Director Ronny Lindstädt hatte bei Ricola  
2021 viel zu tun. Das Verpackungsdesign wurde aufge-
frischt und in einer neuen Kampagne zum Leben erweckt. 
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MedTriX Group geht an den Start

Ab Februar 2022 nimmt die neue MedTriX Group 
offiziell den Betrieb auf. Mehr Details dazu im In-
terview mit Digitalchef Hanno Schorlemmer (Foto).
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OTC-Wachstumschampions

Welche rezeptfreien Arzneimittel und 
Gesundheitsprodukte beim prozentua-
len Umsatzwachstum 2021 vorn liegen, 
fokussiert dieser Themenschwerpunkt 
in Kooperation von ‚Healthcare Marke-
ting‘ und den Marktforschern bei Insight 
Health und DatamedIQ. 
Die Ergebnisse der inzwischen fünften 
Umsetzung seit 2017, und auch das 
Marktumfeld, sind weiterhin von der 
Corona-Pandemie beeinflusst. So zei-
gen die Zahlen den Umsatzrückgang bei 
OTC-Erkältungsmitteln. Doch es gibt 
auch Kategorien und Produkte, die zu-
legen konnten.   
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