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Die Auftragslage der Kommunikations-
dienstleister im Segment Healthcare 
konnte der Corona-Pandemie weitest-
gehend trotzen und zeigte sich in 2020 
äußerst robust. Welche Branchen be-
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sie in der Kundenakquise eingeschlagen 
haben.
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Seit Oktober 2020 gibt es die ersten sogenannten 
„Apps auf Rezept“. Wir beleuchten die öffentliche 
Diskussion sowie Marketing-Pläne bei drei DiGAs.
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