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Fischen nach Fachkräften

Keine Frage, schon heute gibt es in 
der Gesundheitsbranche einen Fach-
kräftemangel. Unternehmen befas-
sen sich deshalb intensiv mit Em-
ployer Branding. Bei der Suche nach 
qualifizierten Mitarbeitern müssen 
sie sich profilieren, um für Talen-
te attraktiv zu sein und sie für ihre 
Marken zu begeistern. Im Ringen 
um die besten Köpfe entstehen ganz 
neue Aktivitäten. Das kommt an. 
Die Arzneimittelhersteller Abbvie, 
Merck und Weleda machen es vor. 
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Sechs Kampagnen überzeugen beim GWA

Der Agenturenverband GWA prämiert sechs Kampag-
nen – erstmals auch in der Gattung Innovation.
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Die Serviceplan Health & Life gewinnt 3-fach bei „The Global Awards“* in New York!  
Damit gehört Serviceplan Health & Life zu den kreativsten Healthcare-Agenturen der Welt.  
Neugierig?

www.sp-hl.com/kreationen oder kontaktieren Sie 
Annika Simon +49 89 2050 2340
 
*World´s Best Healthcare & Wellness Advertising / http://www.theglobalawards.com/

Sie: Global Player. 
Wir: Global Awards.
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Getragen von einer Vision

Katarzyna Mol-Wolf kaufte das Magazin ‚Emo-
tion‘ und gründete ihren eigenen Verlag. Ihren 
Mut möchte sie an ihre Leserinnen weitergeben. 

52 64Apotheke für Unterwegs

Der Platzhirsch ‚Apotheken Umschau‘  
bekommt Konkurrenz von Apothekenkoope-
rationen und Drogeriemarktketten.
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