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14 Kommunikation in transformativen Zeiten

Vier Branchenpersonlichkeiten geben Einblicke in Pro-
jekte aus 2024 und ihre Strategien zur Markenfiihrung

16 Wege der Verdanderung gehen

Markus Hardenbicker hat die Aufgabe, die neue Cor-
porate Brand Johnson & Johnson Innovative Medicine
in Deutschland kommunikativ zu etablieren

20 Durch Transformation und KI Markenfiihrung
neu definieren

Bei Dr. Pfleger Arzneimittel begleitet Joss Hertle seit
Anfang 2024 als Head of Marketing OTC and Digital
Commerce den Entwicklungsprozess

24 Mit Passion auf Schlaf-Mission

Katrin Pucknat verantwortet als CMO bei ResMed die
globale Kommunikationsstrategie, die sich verstirkt an
Endverbraucher richtet

28 Positive Markenerlebnisse schaffen

Chief Commercial Officer Dirk Briise setzt bei Redcare
Pharmacy auf zwei wesentliche Aspekte im Marketing
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m Strategien und Perspektiven

Marketing und Kommunikation sind
oft die Schliisselfaktoren, wenn es dar-
um geht, Wandel erfolgreich zu gestal-
ten und zu vermitteln. In dieser Ausgabe
hat ,Healthcare Marketing® vier erfah-
inter-
viewt — aus den Segmenten Rx, OTC,
Medizintechnik und Versandhandel.
Die Kommunikationsverantwortlichen
geben Einblicke in ihre Ziele und
Herausforderungen im Jahr 2024 — und
zeigen, wie sie Verdnderung aktiv gestal-
ten, Innovationen vorantreiben, sowie
mit kreativen Strategien den Weg in die
Zukunft ebnen.

rene Branchenpersonlichkeiten
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BarmeniaGothaer prisentiert Markenauftritt
Protina erweitert Portfolio von Magnesium Diasporal

Edelman Trust Barometer zeigt Winsche und Sorgen
der Deutschen beziiglich Gesundheitsfragen

Dr. Scheffler launcht nachhaltige Hautpflege-Marke
Akhabach beteiligt sich an Rodeo Agency
Kampagnenstarts im Oktober 2024
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Apothekenteams beraten haufig zur Magen-
Darm-Kategorie

Eine Umfrage von Apothekia zeigt, welche OTC-Marken
Apotheker bei Magen-Darm-Themen empfehlen

Tools fiir Diabetiker

Trendone stellt Losungen vor, die Diabetes-Betroffene
bei der Erndhrungsumstellung unterstiitzen

Digitaler Wandel im Bestellprozess

Best Practice: ApoNow hat fiir die Opticlude Pick &
Mix Pflaster von Solventum eine Losung entwickelt
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Effie-Erfolg fiir Healthcare-Cases Am Puls der Apotheker

Die Jury des Effie Germany vergab einen Silber- und Vom 9. bis zum 12. Oktober 2024 fand wieder die Leit-
sechs Bronze-Awards fiir Gesundheitsprojekte, die messe Expopharm statt. Im Fokus standen unter ande-
messbare Erfolge vorweisen. rem neue Pharmaprodukte und Virtual Reality.
B KOMMUNIKATION B KARRIERE
38 Sieben Auszeichnungen fiir Effektivitat 48 Die ignorierte Chance fiir den Change
Neben dem Blick auf die pramierten Healthcare- In einem Gastbeitrag erértert Cornelia Wanke,
Arbeiten des diesjahrigen Wettbewerbs berichten Vorstindin Healthcare Frauen, die gesellschaftlichen
zwei Agenturexperten von der Juryarbeit und 6konomischen Herausforderungen der Menopause
42 Die Revolution durch datengesteuertes 50 Personalien
Omnichannel-Marketing Kim Abbenhaus ist Geschiftsfithrerin bei Leo Pharma,
Michael Le Brocq von Solve(d)/ IPG Health geht in Steve Plesker verlisst AOK-Bgndesverband, Kaia
der GWA-Serie der Frage nach, ob KI und Marketing- Health macht Adam Pellegrini zum CEO u.v.m.

technologien der neue Goldstandard sind

44 Alte Zopfe, neue Wege: Wie Kongressstande B VERANSTALTUNGEN
zukunftsfahig bleiben
Nachhaltigkeit, Digitalisierung und Budgetzwinge 54 Expopharm: Treffpunkt im Apothekenmarkt
erfordern auch bei der Gestaltung von Messestidnden ein
Umdenken, weif§ Kai Oehlschlaeger von Expopartner 58 Dental-Marken im Mittelpunkt
MEDIEN M SERVICE

46 Medienhauser wollen unabhingiger von 03 Editorial

Suchmaschinen werden 60 Vorschau/Impressum

Durch KI veriandert sich die Suche nach Antworten
im Netz. Fiir Medienhiuser bedeutet dies, sich vom

Suchmaschinen-Traffic zu emanzipieren bl iCEl e R MEICE TR

liegt eine Beilage des Comprix bei.
Wir bitten um Beachtung.
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