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Marketing und Kommunikation sind 
oft die Schlüsselfaktoren, wenn es dar-
um geht, Wandel erfolgreich zu gestal-
ten und zu vermitteln. In dieser Ausgabe 
hat ‚Healthcare Marketing‘ vier erfah-
rene Branchenpersönlichkeiten inter-
viewt – aus den Segmenten Rx, OTC,  
Medizintechnik und Versandhandel.  
Die Kommunikationsverantwortlichen  
geben Einblicke in ihre Ziele und  
Herausforderungen im Jahr 2024 – und  
zeigen, wie sie Veränderung aktiv gestal-
ten, Innovationen vorantreiben, sowie 
mit kreativen Strategien den Weg in die 
Zukunft ebnen.
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Am Puls der Apotheker

Vom 9. bis zum 12. Oktober 2024 fand wieder die Leit-
messe Expopharm statt. Im Fokus standen unter ande-
rem neue Pharmaprodukte und Virtual Reality.

38 54Effie-Erfolg für Healthcare-Cases

Die Jury des Effie Germany vergab einen Silber- und 
sechs Bronze-Awards für Gesundheitsprojekte, die 
messbare Erfolge vorweisen.
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Dieser ‚Healthcare Marketing‘-Ausgabe  
liegt eine Beilage des Comprix bei.  
Wir bitten um Beachtung.


