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Die 

CO2-Fußabdruck kompeniseren

Das Sustainability-Bewusstsein wächst und die Media-
agenturen stellen sich der Frage, wie Kampagnen mit 
Klimaschutzprojekten ausgeglichen werden können.
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Neugeschäftsbarometer 2021

Die Stimmung unter den Agenturen ist gut. Aufschluss 
über die Auftragslage und Kundenakquise gibt die 
Umfrage von GESS und ‚Healthcare Marketing‘.
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Pharma und Purpose

Branchenübergreifend haben Marketing- 
Profis diskutiert, inwieweit Purpose seit 
der Pandemie noch einmal an Bedeutung 
gewonnen hat. ‚Healthcare Marketing‘ 
beleuchtet die Relevanz des Themas für 
die Unternehmenskommunikation in der 
Pharma-Branche.
Die Ergebnisse der Studie ‚Authenticity 
Gap‘ zeigen beispielsweise, welches Ge-
wicht der gesellschaftliche Beitrag von 
Unternehmen 2021 für ihre Wahrneh-
mung durch Verbraucher hat.
Kommunikationsmanager bei Janssen, 
Pfizer, Roche und GSK gehen auf ihre 
Ansätze ein, wie sie Werte nach außen 
tragen.  
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