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	Zum Digitale-Versorgung-Gesetz äußert sich das 
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16 	 Wie Apps zum Bestandteil  
	 der Gesundheitsversorgung werden

	Dr. Susanne Rödel von Spirit Link erläutert den 
Marktzugang für Apps nach dem neuen Gesetz

20 	 Auch zugelassene Apps benötigen  
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	Dr. Konstantin Elbel von Deloitte diskutiert im Inter-
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Gesundheits-Apps auf Rezept

Das Digitale-Versorgung-Gesetz hat 
Anfang November 2019 den Bundestag 
passiert. Erstmals sollen digitale Ge-
sundheitsanwendungen in die reguläre 
Erstattung von Gesundheitsleistungen 
durch Krankenkassen kommen. 
‚Healthcare Marketing‘ beleuchtet die 
sich ergebenden Perspektiven und Hand-
lungsfelder der Kommunikation unter 
anderem mit Stimmen aus dem Health 
Innovation Hub, dem Beratungsunter-
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30 	 Der Trusted Advisor 
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Das Netzwerk als Multiplikator 

Die Mitglieder der Loge8 setzen auf die Vernetzung 
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meinsam den Zukunftsfragen der Branche zu stellen. 
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GWA Health Effie 2019

Die Award-Saison steuert aufs Finale zu: Beim 
GWA Health Effie trumpfen BBDO und WEFRA 
mit effektiven Kampagnen auf.
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