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12  Wege aufzeigen für die  
 Gesundheits-App auf Rezept

 Zum Digitale-Versorgung-Gesetz äußert sich das 
Health Innovation Hub des BMG

16  Wie Apps zum Bestandteil  
 der Gesundheitsversorgung werden

 Dr. Susanne Rödel von Spirit Link erläutert den 
Marktzugang für Apps nach dem neuen Gesetz

20  Auch zugelassene Apps benötigen  
 Marketing-Strategien

 Dr. Konstantin Elbel von Deloitte diskutiert im Inter-
view die Marktveränderung und die Handlungsfelder 

24  Newsenselab vermittelt Nutzen der  
 Migräne-App M-sense

 Dr. Florian Koerber, CEO von Newsenslab, im  
Interview über den Dialog mit Ärzten via App
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 die Gesundheitsakte
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Einführung ihrer digitalen Gesundheitsakte
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   9 apotheken-umschau.de bietet Inhalte in Einfacher Sprache
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29 Klinikmanagement neu denken
Trendone zeigt neue Wege in der Klinikversorgung auf
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 GWA Health Effie 

Ann-Katrin Frank und Roger Stenz im Kurz-Interview  
über die Wertschätzung von strategischer Kreativität

Gesundheits-Apps auf Rezept

Das Digitale-Versorgung-Gesetz hat 
Anfang November 2019 den Bundestag 
passiert. Erstmals sollen digitale Ge-
sundheitsanwendungen in die reguläre 
Erstattung von Gesundheitsleistungen 
durch Krankenkassen kommen. 
‚Healthcare Marketing‘ beleuchtet die 
sich ergebenden Perspektiven und Hand-
lungsfelder der Kommunikation unter 
anderem mit Stimmen aus dem Health 
Innovation Hub, dem Beratungsunter-
nehmen Deloitte und dem Start-up New-
senselab. 
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30  Der Trusted Advisor 
In der GWA-Serie schreibt Cyperfection-Chef Georgios 
Manolidis über Experten auf Augenhöhe 

 36 Mit kollektiver Intelligenz punkten
 Das Netzwerk Loge8 positioniert sich als Think Tank 
für Fragen rund um den pharmazeutischen Markt

38 Individualität der Facharztgruppen 
 Der ‚Rx-Multichannel-Monitor‘ beleuchtet die Kon- 
 taktpräferenzen in der Vertriebskommunikation
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42 Nachhaltige Customer Experience durch   
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 dpmed stellt im Best Practice vor, wie die Webpräsenz  
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44   Korrektur zum ‚Spot des Monats‘ September

Das Netzwerk als Multiplikator 

Die Mitglieder der Loge8 setzen auf die Vernetzung 
verschiedener Marketing-Disziplinen, um sich ge-
meinsam den Zukunftsfragen der Branche zu stellen. 
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GWA Health Effie 2019

Die Award-Saison steuert aufs Finale zu: Beim 
GWA Health Effie trumpfen BBDO und WEFRA 
mit effektiven Kampagnen auf.
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