Gesundheits-Apps auf Rezept

Das Digitale-Versorgung-Gesetz  hat
Anfang November 2019 den Bundestag
passiert. Erstmals sollen digitale Ge-
sundheitsanwendungen in die regulire
Erstattung von Gesundheitsleistungen
durch Krankenkassen kommen.
,Healthcare Marketing® beleuchtet die
sich ergebenden Perspektiven und Hand-
lungsfelder der Kommunikation unter
anderem mit Stimmen aus dem Health
Innovation Hub, dem Beratungsunter-
nehmen Deloitte und dem Start-up New-
senselab.
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GWA Health Effie 2019

Die Award-Saison steuert aufs Finale zu: Beim
GWA Health Effie trumpfen BBDO und WEFRA
mit effektiven Kampagnen auf.
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Das Netzwerk als Multiplikator

Die Mitglieder der Loge8 setzen auf die Vernetzung
verschiedener Marketing-Disziplinen, um sich ge-
meinsam den Zukunftsfragen der Branche zu stellen.
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Wege aufzeigen fiir die
Gesundheits-App auf Rezept

Zum Digitale-Versorgung-Gesetz duflert sich das
Health Innovation Hub des BMG

Wie Apps zum Bestandteil
der Gesundheitsversorgung werden

Dr. Susanne Rodel von Spirit Link erldutert den
Marktzugang fir Apps nach dem neuen Gesetz

Auch zugelassene Apps benétigen
Marketing-Strategien

Dr. Konstantin Elbel von Deloitte diskutiert im Inter-
view die Marktverinderung und die Handlungsfelder

Newsenselab vermittelt Nutzen der
Migréne-App M-sense

Dr. Florian Koerber, CEO von Newsenslab, im
Interview iiber den Dialog mit Arzten via App

Patienten schatzen Transparenz durch
die Gesundheitsakte

Die Techniker Krankenkasse zieht Bilanz nach
Einfuhrung ihrer digitalen Gesundheitsakte
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Roland-Berger-Studie iiber Digital Health

Onlineshop fur Best Ager Orbisana geht an den Start
Bayer startet Kampagne zu Tumorgenomtests
apotheken-umschau.de bietet Inhalte in Einfacher Sprache

Kampagnenstarts im Oktober / November 2019

B MARKTE

29

Klinikmanagement neu denken

Trendone zeigt neue Wege in der Klinikversorgung auf
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BBDO triumphiert beim Health Effie

Uber die Gewinner-Cases des GWA Health Effie und
die steigende Bedeutung von Effektivitit im Marketing

Fiinf Fragen an die Juryprasidenten des
GWA Health Effie

Ann-Katrin Frank und Roger Stenz im Kurz-Interview
uber die Wertschitzung von strategischer Kreativitat
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Der Trusted Advisor

In der GWA-Serie schreibt Cyperfection-Chef Georgios
Manolidis tiber Experten auf Augenhohe

Mit kollektiver Intelligenz punkten

Das Netzwerk Loge8 positioniert sich als Think Tank
fir Fragen rund um den pharmazeutischen Markt

Individualitat der Facharztgruppen

Der ,Rx-Multichannel-Monitor® beleuchtet die Kon-
taktpriferenzen in der Vertriebskommunikation

Leider steil: Erster Treppen-Nudge in Berlin

Im Best Practice erklirt Peix, was sich hinter dem
Hashtag #treppegehtimmer verbirgt

Nachhaltige Customer Experience durch
Multichannel-Strategie

dpmed stellt im Best Practice vor, wie die Webprisenz
des Inspire-Zungenschrittmachers optimiert wurde

Korrektur zum ,Spot des Monats' September
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46 OTC-Zielgruppen mit Radio erreichen

Wie sich Audio-Kampagnen mit Daten aus der VuMA
planen lassen, erldutert Hans-Peter GafSner von AS&S

50 Social Branding bei Generika-Marken

Soziale Netzwerke sind im Pharma-Marketing unver-
zichtbar, schreibt Elena Steinmann von Teva Ratiopharm
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Dr. Karl-Werner Leffers riickt bei UCB an die Spitze,

Dr. Ines Bohn wechselt zu Klinge Pharma, u.v.m.
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57 Deutsche Regional-Jury bewertet Global Awards
58 Marktforschungsmesse Research & Results 2019
60 MWO Experten Lounge zur Prescriber Journey
61 Healthcare Frauen biindeln ihre Krafte
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