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Pharma-Marken neu servieren

Die Digitalisierung der Medien hat 
zu einer Zersplitterung der Kommu-
nikationskanäle geführt. Für Mar-
ken ist es schwierig geworden, ihre 
Zielgruppen zu erreichen. Klassik 
greift nicht mehr allein, doch fehlt 
es an vorausschauenden Marketing-
Strategien.
Experten aus Marktforschung, Vertrieb, 
Media und PoS-Marketing diskutieren 
vier Thesen, wie die Markenführung 
der Zukunft aussehen könnte.
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Social Media bietet Krankenkassen Chancen im 
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serviceplan health & life gewinnt bronze bei den clio awards 2014,  eines der weltweit 
wichtigsten kreativ-festivals – wenn sie für ihre marke kreative durchstarter suchen:

www.sp-hl.com/kreationen oder kontaktieren sie 
annika simon +49 89 2050 2340
 

kreativität 
ist keine 
eintagsfliege.
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„Echter Schwarzwälder Jung“
Die ABDA-Kommunikation steht seit April 2014 
unter der Leitung eines neuen Pressesprechers:  
Ein Porträt über Dr. Reiner Kern.

50 60Mix aus Ratgeber und Lifestyle
Verbraucher geben viel Geld für die eigene 
Gesundheit aus. Davon wollen auch Verlage 
profitieren und launchen neue Magazine.
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