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16  Im Markt der Krebsmedikamente  
 wachsen die neuen Therapiekonzepte
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Kommunikation zu Krebs

Die Onkologie ist ein forschungsinten-
sives Feld, aber auch ein schweres The-
ma für die Betroffenen. Acht Beiträge in 
dieser Ausgabe beleuchten Aspekte aus 
diesem Themenfeld. 
In puncto Kommunikation geben die 
Pharmaunternehmen AstraZeneca und  
MSD einen Einblick in vier ihrer  
Kommunikationsansätze. Darüber hin-
aus diskutieren wir unter andrem, wie 
die Yes!App von Yeswecan!cer interes-
sierte Betroffene miteinander verbindet 
und was hinter der ‚Working with Can-
cer Pledge‘ von Publicis steckt. 
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Hinweis
Dieser ‚Healthcare Marketing‘-Ausgabe liegt eine Beilage 
des Comprix bei. Wir bitten um Beachtung.
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