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   8  Bayer Vital erweitert Aufklärungskampagne  
‚wertvollER‘ um Videomagazin 

 10  Moderna entscheidet sich für Digitas Pixelpark  
als Leadagentur

 14 Thieme und Doctolib vereinbaren Kooperation

 15  Mediately kommt nach Deutschland

 16 Kampagnenstarts im August/September 2022
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42  Anzeichen erkennen und dokumentieren
  Trendone stellt Tools vor, die helfen, Parkinson- 
Symptome zu erkennen und Veränderungen zu tracken

Titelthema

22   Persönlichkeiten im Healthcare Marketing
  Die jährliche Schwerpunktausgabe richtet den Blick 
auf vier Menschen, die Herausforderungen managen  

26   „Auf sich ändernde Marktanforderungen  
agil reagieren“
  Florian Sieben steuert das DACH-Geschäft der  
Gesundheitssparte von Procter & Gamble. Ein Ziel 
ist, Marketing und Vertrieb stärker zu verzahnen 

30   „Digitalisierung darf nie Selbtszweck sein und 
braucht ethische Leitplanken“
  Barmer-Marketingchef Christian Bock will digitale 
Kluften überwinden und die Zielgruppen mit überra-
schenden Themen begeistern

34   Beauty trifft Gesundheit
  Die Marke Douglas befindet sich mit dem Eintritt in 
die Gesundheitsbranche im Wandel. CMO Caroline 
Schmitt gestaltet diese Transformation aktiv mit

38   Branchen-Wahrnehmung durch politische  
Kommunikation stärken
  BVMed-Geschäftsführer Dr. Marc-Pierre Möll will, 
dass die Medizintechnologie sichtbarer wird. Dafür  
soll unter anderem eine neue Dachkampagne sorgen 

Vorreiter und Vordenker

Die Healthcare-Marketing-Branche steht  
vor vielen spannenden Themen: Digita-
lisierung, Marken stärken, öffentliche 
und politische Wahrnehmungen verän-
dern, und das in verschiedenen Sektoren 
wie OTC, Medizintechnik, Einzelhandel 
und Krankenkassen. 
Inspirierend ist dann zu sehen, wie  
Menschen diese Ziele angehen. Die  
aktuelle Ausgabe widmet sich in vier 
Beiträgen Persönlichkeiten aus Marke- 
ting und Management sowie einem 
Branchenverband. Wir  betrachten ihre 
Strategien, Haltungen und konkreten 
Maßnahmen.  

22 

Hinweis
Dieser Healthcare Marketing-Ausgabe liegt eine Beilage des 
Comprix bei. Wir bitten um Beachtung.
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Ein Monat voller Branchenevents

Im September 2022 traf sich die Branche etwa auf 
der Expopharm, beim Pharma Trend & Innovation 
Award, beim Health Lab by Burda. Wer war dabei? 

54 66Shopper-Targeting kommt ins TV

Kairion-CEO Dennis Deicke will das Targeting- 
Angebot für Healthcare-Shopper-Gruppen nun 
auch fürs TV anbieten.
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  Disruptive Entwicklungen erfordern ein Umdenken  
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