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Impulsgeber und ihre 	
Herausforderungen in der 
Kommunikation

Gute Kommunikation lebt von Akteu-
ren, die vorangehen. Das gilt auch im 
Feld der vielschichtigen und komplexen 
Gesundheitsthemen. Im Fokus dieser 
Ausgabe stehen Kommunikateure, die 
vor besonderen Herausforderungen ste-
hen. In fünf verschiedenen Segmenten 
rücken Unternehmen und Personen in 
den Blick, die interessante Aktivitäten 
und Strategien verantwortet haben oder 
in Angriff nehmen. Die Themenfelder 
sind: OTC-Arzneimittel, Rx-Pharma, 
Medizintechnik, Krankenkassen sowie 
Femcare. 

20

Anlaufstelle für DiGAs 

Im September 2021 nahm die Informationsgesellschaft 
DiGA Info ihre Arbeit auf. Geschäftsführer Daniel 
Wiedemann erläutert im Interview Ziele und Pläne.

50 52Co-Creation in der Praxis

In der GWA-Serie erörtert Georgios Manolidis von 
Cyperfection, inwieweit Co-Creation neue Maß-
stäbe in der Zusammenarbeit setzen kann.
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