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Frischer Wind zieht auf

Für Agenturen ist es lebenswichtig, 
das Geschäft mit bestehenden Auf-
traggebern auszubauen und Neu-
kunden zu gewinnen. In einer Um-
frage hat diese Redaktion Agenturen 
u.a. dazu befragt, worauf fruchtbare 
Partnerschaften mit Unternehmen 
basieren. Menschlich ausgedrückt: 
Wie können Werber die Industriema-
nager glücklich machen? Hier zeigt 
sich, dass aufgrund digitaler Tech-
nologien und gestiegener Ansprüche 
an Werbung Content Marketing und 
die Vernetzung von Maßnahmen für 
‚frischen Wind‘ im Verhältnis von 
Kunden und Agenturen sorgen.
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serviceplan health & life gewinnt bronze bei den clio awards 2014,  eines der weltweit 
wichtigsten kreativ-festivals – wenn sie für ihre marke kreative durchstarter suchen:

www.sp-hl.com/kreationen oder kontaktieren sie 
annika simon +49 89 2050 2340
 

kreativität 
ist keine 
eintagsfliege.

Q
ue

lle
: T

ec
hn

ik
er

 K
ra

nk
en

ka
ss

e



6 Healthcare Marketing 10/2014

Inhalt Oktober 2014

Medien 

50 LA-Pharm: Die Zukunft ist crossmedial
 Die Leseranalyse der Apothekenzeitschriften 
 LA-Pharm zeigt: Die Reichweiten werden zwar  
 geringer, aber der Sinkflug hat sich verlangsamt

58 Ein Markt sortiert sich neu
 Der Springer-Funke-Klambt-Deal führt zu 
 neuen Machtverhältnissen im Markt der 
 Programmzeitschriften

62 Patientenprogramme profitieren von   
 psycho-sozialen Elementen
 Gastbeitrag von  Peter Teich, PTC Consulting,  
 und Prof. Dr. Fritz Haverkamp, Fachhoch-  
 schule Rheinland-Westfalen-Lippe

66 VIRA-Index: Pfizer-Initiative ‚Get old‘
 Mit Hilfe einer Plattform möchte Pfizer  
 Menschen die Angst vor dem Altern nehmen

Porträt

68 Der ständig Lernende
 Lukas Kircher bildet mit seiner Agentur   
 KircherBurkhardt (künftig C3) die Vorhut des  
 digitalbasierten Content Marketings

Rubriken

03 Editorial

70 Termine

71 Vorschau/Impressum

    vivesco
      wird
 Alphega
       wird Sie überzeugen.

Der Wechsel von vivesco zu Alphega bietet allen  

h V teile

Der ständig Lernende
Lukas Kircher, Agenturchef von KircherBurk-
hardt, war Koryphäe des Editorial Designs und 
ist jetzt Treiber des Content Marketings. 

28 68Die Kooperation lebt vor Ort
vivesco hat sich dem Apothekennetzwerk 
Alphega Pharmacy angeschlossen. Im Interview 
spricht Alphega über den Marken-Switch.
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