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6 Preisgekrönte Kommunikation

Der Comprix verleiht alljährlich Awards für 
die kreativsten und originellsten Ideen der  
Pharma- und Healthcare-Kommunikation.  
Dem Wettbewerb stellten sich 2024 insgesamt 
228 Arbeiten und am Ende wurden 30 Gold-
Awards sowie ein Nachwuchspreis verliehen. 
Wer was und wofür gewonnen hat, betrach-
ten wir ausführlich, in diesem Sonderheft. 
Neben dem Blick auf die kreativen High-
lights des diesjährigen Wettbewerbs gehören 
zur Comprix-Strecke ebenso die Stimmen der 
Jury-Mitwirkenden. Die Experten schildern 
nicht nur ihre Eindrücke zum Comprix, son-
dern debattierten auch den Einfluss von KI auf  
kreative Arbeit. 
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