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Der deutsche Markt für medizinisches Cannabis 
wächst – mit dem Branchenverband BPC und einigen 
Anbietern blicken wir auf die Kommunikationsthemen  

20	� Wie Pharmakommunikation Resonanz erzeugt
Im Gastbeitrag regt Julia Hagmeyer von Dr. Rönsberg 
an, für erfolgreiche Dialoge mit Ärzten das Wissen 
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30 	� Fachzeitschriften übernehmen die  Rolle des 
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Die Ergebnisse der LA-Med API-Studie 2025 liegen vor 
und belegen, wie Allgemeinmediziner, Praktiker und 
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Um die Ärzteschaft zu erreichen, braucht 
es das Wissen, wie die Fachzielgruppe 
tatsächlich Medien nutzt und welche 
crossmedialen Chancen sich aktuell für 
die Mediaplanung erschließen lassen. 
Belastbare Zahlen zum Stellenwert von 
Fachzeitschriften und weiteren Medien  
für die Hausärzte stehen im Fokus der 
LA-Med API-Studie 2025. Wir präsen-
tieren die Reichweitendaten der elf erho-
benen Titel sowie weitere Resultate der 
Erhebung. Experten vonseiten der Stu-
dienmacher und der Fachverlage ordnen  
die Ergebnisse ein.  
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Fokus auf digitale Kanäle

Um die Hautpflegeprodukte der Marke Dermasence 
bekannter zu machen, setzt CMO Gudrun Hams-Wei-
necke vermehrt auf digitale Kanäle und weniger TV.

14 50Über medizinisches Cannabis reden

Der Markt für Medizinalcannabis hat sich seit 2024 
rasant gewandelt. Regulierung bleibt ein diskutiertes  
Thema. Doch vor allem ist Kommunikation gefragt. 
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