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Purpose bewegt Krankenkasse

Die IKK classic möchte mit einer Studie und einer  
Haltungs-Kampagne auf die gesundheitlichen Dimensi-
onen von Vorurteilen aufmerksam machen.
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Pharma-Großhandel stärkt Digital

Digitale Ansätze sind Thema im Pharma-Großhan-
del. Darüber spricht u.a. Alexandra Schneider (Foto) 
aus der Geschäftsleitung von Phoenix Deutschland. 
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Corona-Pandemie prägt  
Arztkommunikation

Auch in Pandemie-Zeiten nutzen Haus-
ärzte Informations- und Fortbildungs-
angebote zur beruflichen Weiterbildung. 
So lautet ein Ergebnis der diesjährigen 
LA-Med API-Studie 2021. Die aktuel-
len repräsentativen Daten geben einen 
tiefen Einblick in das Mediennutzungs-
verhalten der API. Neben Print-Medien 
wurden auch digitale Angebote in die  
Untersuchung einbezogen. Eine ‚Health-
care Marketing‘-Umfrage unter Fachver-
lagen zeigt, die Coronakrise hat so manch 
überfällige Entwicklung beschleunigt.
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