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Auf den Mix kommt es an
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Die Ergebnisse der LA-Med API-Studie
2019 belegen den digitalen Wandel: Erst-
mals gehort das Internet bei Hausirz-
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Aufklarung oder Pflicht?

ten zu den Top 3 Informationsquellen,
nach Fachzeitschriften und Tagungen/
Kongressen. Aufgabe der vom LA-Med-
Vorstand neu gegriindeten Digital-Pro-
jektgruppe ist es nun, die Datenerhebung
auch bei Online-Medien zu standardisie-

ren und transparent zu machen.

E Soziales Netzwerk fiir Best Ager

Die Branche diskutiert tiber die geplante Pflicht bei Die Plattform wize.life steht im Wettbewerb mit Face-
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der Masern-Impfung. Demnach braucht es mehr Auf-
kliarung und ein besseres Impfmanagement.

book, Instagram und Co. Das Portal fiir reifere Menschen
geht nun mit neuen Werbeformaten in die Offensive.
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LA-Med: Alle Reichweiten der Top 12 untersuchten
API-Zeitschriften, die beliebtesten Medienkanile
sowie der Brutto-Werbemarkt von 2009 bis heute

3 Fragen an Tom Renneberg

Esanum-Griinder Tom Renneberg iiber sein
Engagement im LA-Med-Vorstand

Was zahlt, ist der Kontakt zum Arzt

Fiinf Experten von WEFRA Life Media, MW Office,
MCG, DP-Medsystems und Wegener Werbung tiber
ihr Vorgehen bei der API-Mediaplanung
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Um offentliche Gesundheitsziele zu erreichen, ist eine
Impfpflicht geplant. Das ruft neue Kommunikations-
aktiviiten auf den Plan

.Eine Kampagne braucht Zeit"

Die Bundeszentrale fiir gesundheitliche Aufklirung
aufSert sich zur Kampagne ,Deutschland sucht den
Impfpass

GSK sieht Einfluss von Wissensvermittlung

Der Hersteller GSK geht bei seiner Kampagne
,Meningitis bewegt® zur Impfaufklarung in den Dialog

Pfizer holt Zielgruppe mit Freizeitmagazin ab

Das Unternehmen Pfizer verlinkt sein Aufklarungsportal
zecken.de mit einem digitalen Outdoor-Magazin
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Den Durchblick behalten

Trendone dreht sich rund um Augengesundheit

KOMMUNIKATION

WEFRA Werbeagentur wandelt sich zu WEFRA Life

Die Neu-Isenburger-Agenturgruppe stellt sich mit einem
Vier-Siulen-Modell zukunftsfahig auf

Wie Marken ihre Festivalauftritte rocken

Open-Air-Events bieten zahlreiche Moglichkeiten, um
die junge Zielgruppe nachhaltig fiir sich einzunehmen
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Die Initiative Pro-AvO feilt an ihrer Apotheken-Plattform

Mehr Griindergeist auf Augenhdhe

Mit zwei neuen Formaten will die Expopharm erstmals
auch Start-ups unterstiitzen, berichtet Geschaftsfithrer
Metin Ergil von der Avoxa Mediengruppe

Erste Adresse fiir Best Ager im Netz

Mit zusitzlichen Content-Angeboten will das Portal
wize.life in der Zielgruppe 50plus neue Nutzer gewinnen
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6 Bayer verkauft Animal-Health-Geschift . . o . Dr. Gisbert Kleeff wird Geschiftsfiihrer bei Bayer Vital,
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