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Was tun Apothekeninhaber, um sich 
für die Zukunft aufzustellen? Die 
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Marke am Standort für wichtiger als 
die Dachmarke einer Apothekenko-
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wirtschaftlichen Erfolg. So zielt etwa 
der Einsatz digitaler Medien darauf 
ab, die Beratung der Patienten zu 
verbessern und mehr Zeit für den 
Dialog zu haben. 
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