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Markenführung Erkältungsmittel
Dieser Ausgabe liegt ebenfalls das ‚Health-
care Marketing‘-Sonderheft zum Thema  
‚Markenführung Erkältungsmittel‘ bei.
Wir wünschen eine anregende Lektüre!

Dieser Ausgabe von ‚Healthcare Marketing‘ ist eine Beila-
ge der Firma EUROFORUM Deutschland GmbH beigefügt.  
Wir bitten um Beachtung. 
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14 	 Schlüsselfaktor Authentizität
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dm positioniert die Gesundheitsmarke Das Gesunde 
Plus unter dem neuen Namen Mivolis. Ears & Eyes 
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	Innovationen für den Einsatz von Sprachassistenten, etwa 
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GenZ auf Augenhöhe begegnen

In einem hart umkämpften Wettbewerb um 
junge Bewerber müssen Pharma-Unterneh-
men ihre Kommunikation neu aufstellen, 
um die Generation Z für sich zu gewinnen. 
Neben der authentischen Präsentation des 
Unternehmensalltags rücken vor allem der 
tiefere Sinn hinter der Arbeit in den Mittel-
punkt, wie unsere Experten-Umfrage auf 
Agentur- und Unternehmensseite ergeben 
hat. 

14

Die Besten gehören ins Netz

Das Businessnetzwerk Healthcare Frauen will eine 
Möglichkeit zum fachlichen, persönlichen und geschäft-
lichen Austausch bieten.
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Silberwürdige B2B-Arbeiten 

Beim ‚Spot des Monats‘ im Juli 2019 beweisen 
zwei B2B-Arbeiten, dass auch erklärungsbedürftige  
Produkte unterhaltsam inszeniert werden können. 
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