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Agenturchefin vereint vier Jobs

Tony Sommer leitet die Healthcare-Unit von 
TBWA Hamburg. Ihr Wunsch: Weiterhin nah 
dran sein am operativen Geschäft.

50 56‚vigo Spezial‘ räumt Gold ab
Zum dritten Mal siegt der wdv-Titel beim 
BCP-Award. Eine aktuelle Studie bescheinigt 
dem Corporate Publishing digitales Wachstum.

Inhalt August 2014

Q
ue

lle
: T

B
W

A

Q
ue

lle
: w

dv


