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AstraZeneca rollt Awareness-Kampagne aus

Die Kampagne ‚Krebs lässt sich nicht aufschieben‘ soll während 
der Pandemie dazu ermutigen, Prävention und Arzttermine 
wahrzunehmen. 
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Druck im Onko-Werbemarkt steigt wieder

Hersteller investierten von Januar bis Ende Mai 2021 rund 
neun Millionen Euro in Facharztwerbung. Das bedeutet ein 
Plus von gut 30 Prozent gegenüber dem Vorjahreszeitraum. 
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