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Die Ärzteschaft überzeugen

Viele Pharmaunternehmen wollen die 
Ärzteschaft über Therapien und Hinter-
grundwissen infor mieren. Um im Wett-
bewerb der Informationsangebote die 
eigenen Zielgruppen zu erreichen, sind 
verschiedene Kanäle denkbar, es lassen 
sich Omnichannel-Strategien verfolgen, 
die Marketingtechnologien entwickeln 
sich weiter. 
Kommunikationsprofis bei Organon,  
Besins und Grünenthal diskutieren, ob 
derzeit Omnichannel das wesentliche 
Ziel ist oder welche anderen Heraus-
forderungen sich stellen. Wichtig ist 
demnach mehr Individualisierung in der 
Fach ansprache.  
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