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Influencer Marketing für  
erfolgreiche Marktstrategien

Passende Meinungsbildner im Internet 
können eine große Bedeutung für die 
Wissens- und Erfahrungsvermittlung der 
von Krankheit betroffenen Menschen  
haben. Hier setzt eine Studie von Schmitt-
gall Health und K&A BrandResearch  
an. Sie untersucht, welchen Einfluss 
Influencer auf Patienten mit schweren 
Erkrankungen haben und worauf Un-
ternehmen achten sollten, wenn es um 
einen gezielten Einsatz von Healthcare-
Influencer-Marketing geht.

14

Fo
to

: F
eo

do
ra

-s
to

ck
.a

do
be

.c
om

4 Healthcare Marketing 7/2021



Medien

30 ‚Pflege & Familie‘ nimmt künftig auch B2B-  
 Leser in den Blick

 Wie die Bauer Media Group Pflegende künftig anspre-
chen will, verraten Chefredakteur Uwe Bokelmann und 
Vermarktungschef Frank Fröhling im Interview

 Karriere

34 Österreichischer Unternehmergeist 
 Dr. Matthias Ruhri ist Co-Founder und Geschäftsführer  
 von Probando. Zu den Kunden des E-Health-Start-ups  
 gehören Bayer und Biogena

38 Personalien
CureVac holt Dr. Malte Greune, neuer Geschäftsführer 
bei Chiesi, Hermes Arzneimittel beruft neuen Geschäfts-
führer Marketing und Vertrieb, ResMed Healthcare 
bekommt neue Chefin  u.v.m. 

Service
 3 Editorial

43 Vorschau/Impressum

Grazer Entrepreneur

Dr. Matthias Ruhri ist 2020 als Co-Gründer und  
Geschäftsführer Probando eingestiegen. Der Online-
Marktplatz vernetzt Studienanbieter und Teilnehmer.

24 34

Inhalt

Löwen-Jagd in Cannes

Beim internationalen Werbefestival wurden die begehr-
ten Löwen-Trophäen vergeben. McCann erbeutete einen 
Grand Prix mit einer Brustkrebs-Awarenesskampagne. 

5Healthcare Marketing 7/2021

Markenführung Onkologie
Dieser Ausgabe liegt das ‚Healthcare 
Marketing‘-Sonderheft zum Thema  
Markenführung Onkologie bei. Wir 
wünschen eine anregende Lektüre!

M
D
M
M
w

Healthcare Marketing
Das Fachmagazin zum Thema

MARKENFÜHRUNG

ONKOLOGIE

Juli 2019

Fo
to

: 2
01

9 
R

ic
ha

rd
 B

or
d

Fo
to

: b
y 

K
la

us
 M

or
ge

ns
te

rn


