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Schlechte Prognose für Krankenhäuser 

Der aktuelle Krankenhaus Rating Report prognos-
tiziert eine Verschlechterung der wirtschaftlichen 
Lage für deutsche Kliniken.
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Markenführung  
Atemwegstherapeutika
Dieser Ausgabe liegt das ‚Healthcare 
Marketing‘-Sonderheft zum Thema  
‚Markenführung Atemwegstherapeutika‘ 
bei. Wir wünschen eine anregende Lektüre!
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