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Der Bedarf an Arzneimitteln gegen sel-
tene Erkrankungen ist vorhanden, und 
die Zahl der Zulassungen für solche 
Spezial-Indikationen steigt. Zum einen 
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erstmals zu erschließen. 
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Die Intrapreneurin

Pfizers globales Corporate-Innovation-Programm för-
dert Querdenker mit unternehmerischen Fähigkeiten 
wie die Digital-Marketing-Managerin Maria Scham.
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Cannes Lions 2019

Beim Werbefestival in Cannes wurden die begehrten 
Löwen-Trophäen vergeben. Gesundheitskommuni-
kation ‚Made in Germany‘ hatte es schwer.
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Markenführung Schmerzmittel
Dieser Ausgabe liegt das ‚Healthcare 
Marketing‘ Sonderheft zum Thema ‚Mar-
kenführung Schmerzmittel‘ bei. 
Wir wünschen eine anregende Lektüre!
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