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Experte der Krankheit werden

Um die Öffentlichkeit für die chronische Erkrankung zu 
sensibilisieren, setzt die Deutsche Rheuma-Liga auf analo-
ge und digitale Informationsangebote.
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Print-Werbemarkt wächst konstant

Das Segment Immunsuppressiva zählt zu den größten B2B-
Werbemärkten. Ein Rückblick der letzten fünf Jahre zeigt 
die stärksten Player, Facharztgruppen und Printanzeigen.

Patientendialog in Social Media

Novartis Pharma betreibt den Facebook-Kanal Hautwende.  
Worauf es bei der Umsetzung ankommt, schildert Diana 
Drescher, Senior Franchise Communications Manager. 
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Umsatz- und Absatzanalyse

Der Umsatz mit Immunsuppressiva ist 2019 im deut-
schen Pharmamarkt um 3,2 Prozent gestiegen. Biosimilars  
eroberten die Teilgruppe der TNF-Hemmer.
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