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Umsatz- und Absatzanalyse

Der Umsatz mit Immunsuppressiva ist 2019 im deut-
schen Pharmamarkt um 3,2 Prozent gestiegen. Biosimilars
eroberten die Teilgruppe der TNF-Hemmer.

MARKT

6 Immunsuppressiva im Wandel

Zahlen von IQVIA beleuchten Umsatz und Absatz
mit Immunsuppressiva im Drei-Jahres-Zeitraum

STRATEGIE & PRAXIS

12 Novartis interagiert auf Facebook mit
Psoriasis-Betroffenen
Die Autoimmunerkrankung Psoriasis zahlt zu den

Indikationsfeldern, in denen Novartis aktiv ist. Zur
Patientenkommunikation gehort auch Social Media

14 Chiesi bietet Videos fiir mehr Wissen
nach der Transplantation
Auf dem Portal transplant-wissen.de bietet Chiesi

eine Mediathek mit Videos tiber Begriffe der
Transplantationsmedizin
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Patientendialog in Social Media

Novartis Pharma betreibt den Facebook-Kanal Hautwende.
Worauf es bei der Umsetzung ankommt, schildert Diana
Drescher, Senior Franchise Communications Manager.

MEDIEN

16 Print-Werbemarkt wachst konstant

Im Markt der Immunsuppressiva fokussieren
Hersteller die Facharzte Neurologen, Derma-
tologen, Rheumatologen und Gastroenterologen

20 Mit Transplant campus am Puls
der Fachcommunity

dpmed stellt im Best Practice ein Fachportal vor,
das Transplantationsmedizinern verschiedene Mog-
lichkeiten zum wissenschaftlichen Austausch bietet

PERSPEKTIVEN

22 Mit Vorurteilen aufraumen

Die Deutsche Rheuma-Liga will eine verbesserte
Versorgung und ein selbstbestimmtes Leben der
von Rheuma betroffenen Menschen schaffen

Foto: Novartis Pharma

PrintWerbemarkt wachst konstant

Das Segment Immunsuppressiva zihlt zu den grofSten B2B-
Werbemarkten. Ein Riickblick der letzten fiinf Jahre zeigt
die starksten Player, Facharztgruppen und Printanzeigen.

24 Mehr Aufkldrung und Toleranz bei Psoriasis

Rund zwei Millionen Menschen sind in Deutschland
an Schuppenflechte erkrankt. Der Deutsche Psoriasis

Bund setzt sich gegen die Stigmatisierung der
Betroffenen ein

26 Leben mit MS

Herbert Temmes, Bundesgeschaftsfiithrer der

Deutschen Multiple Sklerose Gesellschaft, erldutert

im Interview die Arbeit seines Verbands
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INHALT

Experte der Krankheit werden

Um die Offentlichkeit fiir die chronische Erkrankung zu
sensibilisieren, setzt die Deutsche Rheuma-Liga auf analo-
ge und digitale Informationsangebote.
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