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Comprix 2026

Der Comprix ist einer der wichtigs-
ten Wettbewerbe für Healthcare- 
Kreation im deutschsprachigen Raum 
und zeichnet herausragende kreative 
Kampganen aus. Die 33. Ausgabe ver-
deutlicht, wie dynamisch sich Kom-
munikation und ihre kreativen Diszi-
plinen weiterentwickeln. Aus einem 
Feld von 353 Einreichungen wurden 
31 Awards ausgezeichnet; hinzu kamen 
drei Prämierungen an Talente beim 
Young Comprix. Neben dem Blick auf 
die Highlights und die preisgekrönten  
Arbeiten stehen auch Neuerungen und 
die Einschätzungen der Jury im Fokus, 
die die Entwicklungen des Wettbewerbs 
einordnen.
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Zeitreise zu den Comprix-Anfängen

Comprix-Mitinitiator Bernd Schmittgall erinnert an die 
Gründung, kreative Aufbruchsstimmung und Kampag-
nen, die neue Maßstäbe in der Branche setzten.

14 84Klosterfrau in die Zukunft führen

Für den seit 1826 bestehenden OTC-Anbieter ist  
Markenführung seit den Anfängen zentral. Heute 
geht es um moderne Ansätze für starke Brands. 
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