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Peix rockt den Comprix

Die diesjährige Comprix-Jury hatte 
sich vorgenommen, zu polarisieren 
und „eindeutige Ergebnisse“ abzu-
liefern. Das Resultat: 31 Awards. Sie 
gingen an etablierte und Newcomer-
Agenturen.
Zu unserer Comprix-Strecke gehö-
ren ebenso unsere Streitfrage des 
Monats ‚Muss sich Rx-Kommunika-
tion radikal ändern?‘ sowie ein Vor-
bericht über Cannes Lions Health 
und Autorenbeiträge u.a. von co-
liquio-Chef Martin Drees und An-
dreas Teigeler von der Digitalagen-
tur Digitas LBi. 
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Wie sich Zahnärzte informieren
Die ‚Mediennutzungsstudie Dental 2014‘ 
bescheinigt Zahnärzten einen konservativen 
Informationsstil. Doch Digital holt auf.

6 Healthcare Marketing 6/2014

©
 U

lr
ik

e 
Sc

ha
ch

t

©
 iS

to
ck

 P
ho

to




