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 10	 Mediaplus und Wefra gründen Healthcare-Division
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40	� BPI beobachtet Stimmungsaufhellung
Anja Klauke, Geschäftsfeldleiterin Selbstmedikation 
beim Bundesverband der Pharmazeutischen Industrie, 
geht auf einige OTC-Marktthemen ein

42	� Medizinisches Personal entlasten
Trendone stellt KI-Systeme vor, die eine Erleichterung 
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44 	� PRophy feiert Premiere 
Der neue Award für Gesundheits-PR kürte  
aus 46 Einreichungen sieben Gewinner 
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14 	� Arztzielgruppen genauer adressieren
Berater bei Insight Health beschreiben, wie sich der 
Rx-Markt entwickelt, wieviele Patente 2025 auslaufen 
und was Targeting im Wettbewerb bedeutet
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Angeboten punkten
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Science Center stellen sich vor und erklären, wie sie 
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30 	� AstraZeneca will Awareness für klinische  
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Die Ärzteschaft ansprechen

Pharmaunternehmen wenden sich den 
Medizinern mit vielen Themen zu.  
Neben Info-Services rund um Präpa-
rate bieten sie teils wissenschaftliche 
Inhalte an oder thematisieren Innova-
tionsfragen. In vorliegender Ausgabe 
blicken wir mit Insight Health auf den  
Rx-Markt und zwei Segmente, die hier 
Bewegung aufweisen. Anhand des Bei-
spiels sprechen wir über Targeting. Ein 
weiterer Beitrag zeigt, wie das wissen
schaftliche Angebot von drei Unter-
nehmen aufgebaut ist. Zudem erfahren 
wir, wie AstraZeneca die Awareness der 
Ärzte für das Thema klinische Studien 
steigern will.
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Der Forschungsförderer

Nach mehr als 25 Jahren in der Unternehmensberatung 
gründete Jörg Heydecke 2022 die ME / CFS Research 
Foundation, um Spenden für die Forschung zu sammeln.

44 72Wo Awareness auf Impact trifft

Die prämierten Projekte des ersten PRophy zeigen, 
wie starke Gesundheitskommunikation heute aus-
sehen kann – emotional, strategisch, kreativ.
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die Bedeutung von Diversity, Equity und Inclusion als 
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die eigene Gesundheit

 Karriere

72	 Forschungsförderung als neue Berufung
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Neue Geschäftsführer bei Astellas, Ascendis, Incyte, 
Boehringer Ingelheim u.v.m.
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