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Zielgruppe Ärzteschaft 

Im rezeptpflichtigen Markt führt der 
Weg zum Erfolg für Pharmaunternehmen 
über die Ärzteschaft. Es gilt, die Ziel-
gruppe der Verordner zu erreichen. Das 
vorliegende Heft beleuchtet, worauf es 
hierbei ankommt.
IQVIA wertet aus, in welche Kanäle 
für Arztkommunikation die Hersteller 
2023 und 2022 investiert haben. Unsere 
Gesprächspartner bei UCB, Incyte und 
Shionogi schildern ihre Perspektiven auf  
Rx-Markenführung. Im Interview erör-
tert Dr. Thilo Kaltenbach von Roland 
Berger die Herausforderung der KI- 
Nutzung. Weitere Beiträge fokussieren 
die mentale Markenverfügbarkeit und die  
Sicht der Agenturen auf Rx-Strategien.  
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Auf dem Innovationspfad

Dr. Anne Sophie Geier sieht sich auf dem richtigen 
Weg, das Gesundheitssystem von Morgen mitzuge-
stalten und setzt dabei auf Evidenz.

50 56Tik Tok im Healthcare-Fokus

Die Kurzvideoplattform ist auch für die Healthcare-
Branche interessant, wobei es beim Werben einige 
Besonderheiten zu beachten gilt.
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Gesundheitsversorgung Dr. Anne Sophie Geier ein

59   Köpfe
Roche wirbt Geschäftsführer von Bayer Vital ab, 
Merck holt Marketingleiterin zurück, Reckitt erhält 
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