Im rezeptpflichtigen Markt fithrt der
Weg zum Erfolg fir Pharmaunternehmen
iiber die Arzteschaft. Es gilt, die Ziel-
gruppe der Verordner zu erreichen. Das
vorliegende Heft beleuchtet, worauf es
hierbei ankommt.

IQVIA wertet aus, in welche Kanile
fiir Arztkommunikation die Hersteller
2023 und 2022 investiert haben. Unsere
Gesprachspartner bei UCB, Incyte und
Shionogi schildern ihre Perspektiven auf
Rx-Markenfithrung. Im Interview eror-
tert Dr. Thilo Kaltenbach von Roland
Berger die Herausforderung der KI-
Nutzung. Weitere Beitrdge fokussieren
die mentale Markenverfligbarkeit und die
Sicht der Agenturen auf Rx-Strategien.
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Tik Tok im Healthcare-Fokus

Die Kurzvideoplattform ist auch fiir die Healthcare-
Branche interessant, wobei es beim Werben einige
Besonderheiten zu beachten gilt.
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Marketing des langen Atems

In der GWA-Rubrik beleuchtet in diesem Monat
Gastautor Julius Mobius von McCann Diisseldorf
das Spielfeld Influencer Marketing

Digital, datenbasiert und personlich

Von der Auswahl der Kanile iiber die Aufbereitung
von Inhalten erértert Kathleen Rieser von Intouch
zentrale Bausteine der HCP-Kommunikation
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Tik Tok gewinnt im Mediamix an Gewicht

Reichweitenzuwichse in allen Altersgruppen machen
die Plattform fir Healthcare-Werbung attraktiv

Elpato Medien nimmt Osterreich in den Blick

Viel in Bewegung: Die diesjihrige Apothekentour ist on
the road, aufSerdem geht in Kiirze ein eigenes News-
Angebot in der Alpenrepublik an den Start
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Auf dem Innovationspfad

Dr. Anne Sophie Geier sieht sich auf dem richtigen
Weg, das Gesundheitssystem von Morgen mitzuge-
stalten und setzt dabei auf Evidenz.
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Die Stimme der digitalen Innovatoren

Fiir die Interessen des E-Health-Sektors setzt sich die
Geschiftsfiihrerin des Spitzenverbands Digitale
Gesundheitsversorgung Dr. Anne Sophie Geier ein

Kopfe

Roche wirbt Geschiftsfithrer von Bayer Vital ab,
Merck holt Marketingleiterin zurtick, Reckitt erhalt
neuen Regionalleiter DACH u.v.m.
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HCF erdrtern auf ihrer Friihjahrstagung 2024
effektives Networking

Digital Healthcare Days debattieren Kiinstliche
Intelligenz, digitale Medien und OTC-Marketing

Women's Health Day: Frauengesundheit starken
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