Apothekenkosmetik pushen

Wihrend der Corona-Pandemie ist deut-
lich geworden, dass Apothekenkosmetik
als ein spezielles Segment schnell von
Veranderungen betroffen sein kann. Ein
Beispiel ist die in Lockdowns gesunkene
Frequentierung von Freiwahlbereichen
in Apotheken.

In 2023 gibt es neue Herausforderungen
wie die Preissensibilitat der Verbraucher.
Fur die Apothekenkosmetik-Hersteller
gilt es, mit ihren Marken im Gesprach
zu bleiben und ihre Kompetenz zu kom-
munizieren. Das ist herauszuhoren,
wenn Manager von Beiersdorf, vom
Dermasence-Hersteller P&M Cosmetics
und von L‘Oréal ihr Vorgehen erldutern.
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