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Apothekenkosmetik pushen

Während der Corona-Pandemie ist deut-
lich geworden, dass Apothekenkosmetik 
als ein spezielles Segment schnell von 
Veränderungen betroffen sein kann. Ein 
Beispiel ist die in Lockdowns gesunkene 
Frequentierung von Freiwahlbereichen 
in Apotheken. 
In 2023 gibt es neue Herausforderungen 
wie die Preissensibilität der Verbraucher. 
Für die Apothekenkosmetik-Hersteller 
gilt es, mit ihren Marken im Gespräch 
zu bleiben und ihre Kompetenz zu kom-
munizieren. Das ist herauszuhören, 
wenn Manager von Beiersdorf, vom 
Dermasence-Hersteller P&M Cosmetics 
und von L‘Oréal ihr Vorgehen erläutern.     
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Estefanía Lang vom Dermanostic ist überzeugt, dass 
die konsequente Digitalisierung der Branche einen  
echten Mehrwert für die Menschen bringen kann.

30 46Auffällig in Szene setzen

Plakatwerbung oder digitale Werbeanzeigen prägen 
den öffentlichen Raum. Die Chancen liegen auf der 
Hand, doch Healthcare-Marken sind zurückhaltend.
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