
4 Healthcare Marketing Digitale Markenführung 2023

16  Im Austausch mit der Fachzielgruppe  
per Kurznachricht

  Sebastian Richter von RMH Media stellt sich fünf 
Fragen zur digitalen One-to-one-Kommunikation 
mit Healthcare Professionals

18  Category Management als Ansatz  
für OTC-Hersteller und -Händler

  Marktforscher von GfK diskutieren das Category  
Management von OTC-Produktgruppen in  
Online-Apotheken

22  Vom Marketing- zum Engagement-Portal: 
Arztkommunikation gestalten

  Stefan Raupach von Designit schreibt über die  
Erwartungen und Bedüfnisse von Healthcare Profes-
sionals mit Blick auf das Design

Strategie & Praxis

 6  Engelhard setzt mit Prospan-Initiative  
#spürbarstark auf langfristige Präsenz

  Zum Mental-Health-Thema der inneren Stärke will 
Engelhard unter anderem online in den Dialog treten 

10  Takeda nutzt TikTok zur Aufklärung
  Im Interview teilt Nina von Reden von Takeda  

Learnings zur Aufbereitung des Contents und  
gewährt Einblicke in digitale Maßnahmen

14  Gilead Sciences schafft Portal  
in Zusammenarbeit mit Betroffenen

  Zu metastasiertem Brustkrebs soll Onkopilotin.de  
ein Informationsangebot mit Mehrwert sein 

Aufmerksamkeit mit TikTok erzeugen

Der Rare Disease Day ist für Takeda jährlich nur einer von 
vielen Anlässen, um über Seltene Erkrankungen aufzuklä-
ren. Ein wichtiger Kanal dabei sind die sozialen Medien. 

06 10

Online-Dialog bei Engelhard 

Mit der OTC-Marke Prospan als Absender ist die Initiative 
‚Du bist stärker, als du denkst‘ online gestartet. Ziel ist es, 
über die reine Produktkommunikation hinaus zu gehen.  
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Displaywerbung mit Wachstumsschub

Für 2023 rechnet der OVK wieder mit einem deutlichen 
Wachstum im deutschen Display-Werbemarkt. Treiber 
hierfür ist Online-Video-Werbung.

26

Co-Creation bei Gilead Sciences

Das Portal Onkopilotin.de widmet sich metastasiertem 
Brustkrebs. Im Community-Portal steuern einbezogene  
Betroffene und Expert:innen ihre Erfahrungen bei.

Medien
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  Aufgrund einer sich erholenden Konjunkturlage 
werden die digitalen Werbespendings 2023 laut 
OVK wieder deutlich zulegen
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mit Google- und YouTube-Ads

  Eine Auswertung aus dem ‚Paid Search Monitoring 
Arzneimittel‘ von Research Tools zeigt Top-Akteure

30  Digitalmagazine, Websites und Blogs mit 
Optimierungspotenzial

  Wie werden digitale Angebote von Usern gesehen 
und was bewirken sie – dieser Fragestellung geht 
eine Studie des Content Marketing Forums nach 

32  Wie Amazon die Google-Suche beeinflusst
  Gregor Leopold von GlobalAMZ erläutert die Aus-

wirkungen einer Präsenz bei dem Online-Händler 
auf die Suchergebnisse bei Google

Perspektiven

34  Bundesgesundheitsministerium setzt auf 
Kommunikation aller 

  Bei der neuen Digitalisierungsstrategie für den  
Gesundheitssektor ist Kommunikation wichtig
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