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Das OTC-Geschaft wachst mit kaum auffalligen
Veranderungen

Katja Schmitz, Associate Key Account Director OTC
bei IQVIA, ordnet die Marktzahlen 2024 ein

Kenvue orientiert Kommunikation an
Perspektiven fiir die Gesundheit

Im Gastbeitrag beschreibt Victor Geus, Area Managing
Director Central Europe bei Kenvue, zentrale Gesund-
heitsthemen und Mafinahmen-Ideen bei drei Brands

Haleon erweitert das Angebot der Marke Otriven

Bei der Etablierung von OtriComplex fokussiert das
Unternehmen vor allem die Apotheken-Fachzielgruppe

Kommunikation nach dem GieBkannenprinzip

Marcus Kroll von Apothekia ist iiberzeugt, nie war
eine zielgruppenorientierte Kommunikationsstrategie
fur die Platzierung eines OTC-Produkts wichtiger
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m Potenziale fiir OTC-Marken

Der Absatz nach Packungen ist ein guter
Indikator, inwieweit der OTC-Markt
2024 weiter gewachsen ist: IQVIA sieht
fiir den Apotheken- und den Massen-
markt zusammen einen Aufschwung um
drei Prozent.

Folgend auf unseren Bericht mit vielen
weiteren Zahlen, beleuchtet dieses Heft
einige Strategien. Das Branding kann
beachten, welche Motive und Trends den
Gesundheitsmarkt treiben. Kenvue gibt
einen Einblick, wie dies Ansitze bei drei
Marken in 2025 beeinflusst.

Haleon erldutert das Vorgehen bei
einer Line Extension von Otriven.
Und von Apothekia bekommen wir
Insights in die Empfehler-Zielgruppe.
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Alfasigma Deutschland richtet Sparte fiir Consumer
Healthcare ein

Weleda modernisiert Markenauftritt und launcht neue
Produktlinie

Verbraucher zeigen sich offen fiir neue OTC-Kanile

Dr. Schir und Medac kooperieren fiir Vertrieb von
Mikara Shake

Curemotion und Vita Health Media gehen zusammen

Etat-Entscheidungen bei AOK-Bundesverband,
DAK-Gesundheit und Ratiopharm

Kampagnenstarts im Marz/April 2025
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Patient Influencer im Marketing-Mix von Pharma-
Unternehmen
Agenturverantwortliche erkldren, welche Vorteile die

Zusammenarbeit mit echten Patienten fiir die Health-
care-Branche hat und was es zu beachten gilt
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Echte Patienten im Einsatz Kommunikation mit Leidenschaft
Patient Influencer versprechen Authentizitit und Kristina Streuff ist als Leiterin der Unternehmenskom-
geringe Streuverluste. Kommunikationsprofis geben munikation bei Orthomol fiir ein breites Portfolio ver-
Tipps fur deren Einsatz im Pharma-Marketing. antwortlich und intern wie extern zentrale Schnittstelle.

B KARRIERE

34 Virtuelle Influencer als Markenbotschafter 48 Voneinander profitieren, um weiterzukommen
Prof. Andrea Groppel-Klein und Claudia Franke von Die Healthcare Frauen stellen ihr Mentoring-Programm
der Universitit des Saarlandes beschiftigen sich mit und das neue Angebot Reverse Mentoring vor

den digitalen Charakteren

o . _ 50 Wie Kristina Streuff Kommunikation denkt
38 ,Knorke"-Kommunikation fiir die kaufkraftigste Fur die Leiterin der Unternehmenskommunikation

Bevélkerungsschicht bei Orthomol, stehen Authentizitat und Transparenz

Ursula Schmitz, Selinka/Schmitz, widmet sich in der im Fokus — bei Werten, Menschen und Kompetenzen

GWA-Serie der Generation der Boomer
53 Personalien

40 Zeitenwende fiir die Offizin Neue Deutschland-Chefin bei Takeda, Stallergenes
Greer macht Andreas Amrein zum CEQ, Nils Giese

Education und Experience sind fir Dr. Eduardo Marx
iibernimmt als CEO von Edelman Deutschland u.v.m.

von Jager Health im Apothekenmarketing wichtige
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56 Digital Healthcare Days 2025: Instrumente
42 Werbevermarkter setzen auf Themen-Targetings fiir digitales OTC-Marketing

Wihrend Werbebotschaften nach Nutzerinteressen .
ausgespielt werden, sind redaktionell bei Gesundheits- 57 Pharma Symposium setzt Zukunftsthemen

portalen zielgruppenspezifische Inhalte hoch im Kurs

46 RTL Deutschland verkauft G+J-Kernmarken | SERVICE

an Funke
03 Editorial

Der neue Besitzer von ,Brigitte, ,Gala‘ und ,Eltern

will die Angebote in Print und Digital weiterentwickeln 58 Vorschau/Impressum
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